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RESOLUCION N°

COORDINACION ESTRATEGICA DE PLANEAMIENTO Y DESARROLLO

EDUCATIVO
EXPEDIENTE N° 0120046-78539/2025-0

VISTO, las actuaciones del rubro mediante las cuales la Direccion General
de Educacién Superior tramita la aprobacién de la carrera Tecnicatura Superior en
Comunicacién Multimedial, con cardcter jurisdiccional, para su desarrollo en unidades
educativas dependientes de ese organismo, como de la Direccion General de Educacion
Privada, segin corresponda, dependientes del Ministerio de Educacion y Cultura a partir
del periodo lectivo 2026, y

CONSIDERANDO:

Que, los medios de comunicacién y la sociedad atraviesan profundos
cambios, en un contexto marcado por la digitalizacion, la globalizacion de la informacion
y la multiplicacion de dispositivos y plataformas tecnologicas. Esta transformacidn no
solo ha modificado la manera en que se produce y distribuye la informacion sino también,
los modos en que las personas la consumen e interpretan;

Que, ante esta realidad, se evidencia una fuerte demanda de profesionales
que no solo dominen los aspectos técnicos, sino también comprendan los procesos
sociales v culturales que atraviesan a la comunicacion en diversos contextos;

Que, la apertura de esta propuesta formativa en Salta, permitird que
jovenes del interior de la provincia accedan a una formacion técnica de calidad, sin
necesidad de emigrar a grandes centros urbanos, reduciendo las brechas territoriales y
fortaleciendo los procesos de arraigo local;

Que, los futuros profesionales deben ser capaces de generar proyectos que
contribuyan al desarrollo integral y sustentable de sus comunidades, con una mirada
critica, ética y transformadora;

Que, la presente propuesta se enmarca en los lineamientos y criterios
establecidos para la Educacién Superior en la Ley de Educacién nacional N° 26206, la
ley Nacional de Educacién Superior N° 24521, la Ley N° 26058 de Educacion Técnico
Profesional, los Acuerdos Federales del Consejo Federal de Educacion y la normativa de
jurisdiccion;
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Que, han tomado debida intervencion los 6rganos técnicos pertinentes de
las Direcciones Generales de Educacion Superior y de Educacién Privada, la Direccion
Gral. de Asuntos Juridicos del MEyC, la Subsecretaria de Planeamiento Educativo y
Desarrollo Profesional, y la Secretaria de Gestion Educativa;

Por ello, y en virtud de la Resolucion N° 1159/2025-Art.2° del MEyC.

LA COORDINADORA ESTRATEGICA DE PLANEAMIENTO Y
DESARROLLO EDUCATIVO

RESUELVE:
ARTICULO 1°. - Aprobar el Plan de Estudios de la carrera “Tecnicatura Superior en
Comunicacién Multimedial” con cardcter jurisdiccional, que como Anexo forma parte de

este instrumento legal, en mérito a las razones expresadas en los considerandos.

ARTICULO 2°. - Aprobar, a partir del periodo lectivo 2026, la implementacion de la
carrera mencionada en el articulo precedente.

ARTICULO 3°. - Establecer que la Direccién General de Educacion Superior evaluara
anualmente la continuidad de la oferta educativa aprobada en articulo 1° y el

cumplimiento de los requisitos exigidos por la normativa vigente, a fin de determinar
autorizacién de funcionamiento de la cohorte respectiva.

siguientes Periodos Lectivos.

ARTICULO 5°. - Comunicar, insertar en el Libro de Resoluciones y archivar.
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ANEXO
PLAN DE ESTUDIOS

NIVEL: Superior

CARRERA: Tecnicatura Superior en Comunicacion Multimedial.
DURACION: 3 afios.

TITULO A OTORGAR: Técnica/o Superior en Comunicacién Multimedial.
MODALIDAD: Presencial.

CARGA HORARIA: horas reloj: 1968 - horas catedra: 2624

FAMILIA PROFESIONAL: Comunicacion Social

NSk W=

8. ANALISIS DE LA DEMANDA:

Los medios de comunicacion y la sociedad en su conjunto atraviesan profundos
cambios, en un contexto marcado por la digitalizacién, la globalizacion de la informacién
y la multiplicacién de dispositivos y plataformas tecnolégicas. Esta transformacioén ha
modificado no solo la manera en que se produce y se distribuye la informacién, sino
también los modos en que las personas consumen interpretan e interactian con los
contenidos. Ante esta realidad, se¢ hace indispensable contar con profesionales
capacitados que comprendan los lenguajes multimediales, que puedan adaptarse a
entornos comunicativos diversos y que sean capaces de intervenir activamente en los
procesos comunicacionales desde una perspectiva critica, ética y creativa.

En el plano laboral, la demanda de técnicos en comunicacion multimedial ha
crecido de forma sostenida en distintos ambitos: medios tradicionales y digitales, agencias
de comunicacidén, productoras audiovisuales, emprendimientos culturales, ONGs,
instituciones educativas, organismos del Estado y empresas privadas. Todas estas
organizaciones requieren perfiles que dominen herramientas de disefio grafico, edicién
de audio y video, fotografia digital, produccion transmedia, redaccion profesional,
marketing digital, gestidn de redes sociales, comunicacion institucional y analisis de
audiencias. La formacién técnica permite, en este sentido, una répida insercion laboral,
con una base solida tanto practica como conceptual.
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Ademas, la expansion de las redes sociales y la cultura participativa han
democratizado el acceso a la produccién de contenidos, pero también han generado
desafios vinculados a la circulacién de noticias falsas, discursos de odio,
sobreinformacién vy desinformacion. Frente a esto, se vuelve urgente formar
comunicadores capaces de construir mensajes claros, inclusivos, pertinentes y veraces.
Por otro lado, en una sociedad atravesada por el consumo constante de imégenes, sonidos
y narrativas multimediales, la formacién en comunicacién cumple un rol central en la
promocién de la alfabetizacion mediatica y digital. Esto significa formar ciudadanos
criticos, reflexivos y conscientes de los medios que consumen y producen. En este marco,
la comunicacion deja de ser solo una herramienta técnica para convertirse también en una
préctica transformadora, capaz de visibilizar problematicas, construir sentido colectivo y
fortalecer la participacién democratica.

La provincia de Salta tiene una serie de particularidades y caracteristicas que
hace necesario la formacion de profesionales capacitados para intervenir en los actuales
procesos comunicacionales con una perspectiva situada y transformadora.

Salta se encuentra en un momento de expansion y diversificacién en cuanto a sus
medios de comunicacién. A lo largo del territorio provincial, se muitiplican radios
comunitarias, canales de television local, medios digitales y plataformas de contenido
autogestionadas que requieren personal técnico con formacién especifica en
comunicacion multimedial. A esto se suma la creciente presencia de emprendimientos
culturales, cooperativas de comunicacion, proyectos turisticos y medios alternativos que
buscan consolidar sus mensajes y alcanzar nuevas audiencias mediante el uso de
herramientas digitales. Esta realidad evidencia una fuerte demanda de profesionales que
no solo dominen los aspectos técnicos, sino que también comprendan los procesos
sociales y culturales que atraviesan a la comunicacion en contextos diversos y complejos.

~ Desde una perspectiva econémica y laboral, los perfiles profesionales vinculados
a la comunicacién multimedial son cada vez mdas requeridos. Empresas locales,
municipios, instituciones educativas, organizaciones de la sociedad civil, espacios de
promoci6n turistica, ferias, festivales y eventos culturales demandan técnicos que puedan
desarrollar estrategias comunicacionales efectivas, gestionar redes sociales, realizar
producciones audiovisuales, diseflar campafias de difusion y acompafiar procesos
institucionales de comunicacién interna y externa. Esta formacion técnica no solo amplia
las posibilidades de insercién laboral de los y las estudiantes, sino que también les brinda
herramientas para el desarrollo de proyectos propios, fomentando el emprendedurismo y
la generacion de empleo en el territorio.
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En el plano educativo y social, esta oferta contribuye a la democratizacion del
acceso a la informacion y al fortalecimiento de la ciudadania critica. En tiempos donde
circulan constantemente noticias falsas, discursos de odio y desinformacion, se vuelve
indispensable formar comunicadores con responsabilidad ética y compromiso social. La
alfabetizacién medidtica y digital es hoy una necesidad urgente, especialmente en
contextos donde las desigualdades en el acceso a la tecnologia persisten. La carrera
contribuye, en este sentido, a generar capacidades en jovenes y adultos para comprender,
producir y analizar contenidos de manera consciente y reflexiva.

Finalmente, la apertura de esta propuesta formativa en Salta también ticne un
valor estratégico desde el punto de vista del desarrollo regional. Permite que jovenes del
interior de la provincia accedan a una formacién técnica de calidad sin necesidad de
migrar a grandes centros urbanos, reduciendo las brechas territoriales y fortaleciendo los
procesos de arraigo local. Ademas, impulsa la creacién de redes de comunicacion entre
comunidades, instituciones y actores sociales que pueden dinamizar el tejido social y
productivo de la provincia.

En sintesis, la Tecnicatura Superior en Comunicacion Multimedial en Saita no
solo responde a una necesidad del mercado Jaboral, sino que también se posiciona como
una herramienta educativa fundamental para acompafiar los procesos de transformacion
tecnolégica, cultural y social que atraviesa la provincia. Su propdsito es formar
profesionales criticos y creativos, preparados para afrontar los desafios comunicacionales
actuales y construir una comunicacion con identidad y perspectiva local.”

i- FUNDAMENTACION

E  Las decisiones y fundamentos de la Tecnicatura Superior en Comunicacion
| Multimedial se sostienen sobre la base de una articulacién entre las transformaciones
| globales del campo comunicacional y las necesidades concretas del entorno local. En este
sentido, la carrera intenta responder tanto a los cambios en los modos de producir y
consumir informacién como a los desafios especificos de una provincia caracterizada por
su diversidad cultural, territorial y social.

Uno de los principales pilares es la pertinencia territorial. Salta posee una
heterogeneidad geografica y cultural marcada; desde zonas urbanas densamente pobladas
hasta regiones rurales con menor acceso a servicios, pasando por comunidades originarias
con lenguas y tradiciones propias, espacios fronterizos e interacciones interprovinciales.
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Esta realidad demanda profesionales de la comunicacién que puedan interpretar e
intervenir en contextos complejos, produciendo mensajes y estrategias comunicativas
sensibles a las realidades locales. Asi, la carrera se propone formar técnicos que
comprendan y valoren la dimension intercultural de la comunicacion, capaces de construir
puentes entre distintos sectores sociales y culturales.

Otro de los fundamentos centrales es la necesidad de democratizar el acceso a la
produccion de contenidos multimediales y a la alfabetizacion digital. En un escenario
marcado por las tecnologias de la informacién y la comunicacion, resulta indispensable
que las comunidades puedan no solo acceder a los medios, sino también convertirse en
generadoras activas de discursos y narrativas propias. Esto cobra especial sentido en
Salta, donde muchos tertitorios y sectores sociales han sido historicamente marginados
del mapa medidtico. La formacién en comunicacion multimedial busca revertir esta
situacion, brindando herramientas técnicas y conceptuales que empoderen a los
estudiantes para convertirse en actores comunicacionales estratégicos en sus propias
comunidades.

Asimismo, la transformacién del ecosistema medidtico constituye otro
fundamento clave. La convergencia de medios, la hibridacién de formatos y la
multiplicacién de plataformas digitales han dado lugar a un nuevo escenario profesional
en el que se requieren competencias miltiples: redaceién periodistica, fotografia, disefio
grafico, edicion de video, mangjo de redes sociales, produccién audiovisual, gestién de
contenidos digitales, entre otras. Esta tecnicatura responde a esa necesidad de formacion
polivalente, preparando a los estudiantes para desenvolverse con solvencia en diversos
lenguajes y soportes comunicativos, sin perder de vista el analisis critico de los discursos
que circulan,

Desde el punto de vista econdmico, la tecnicatura también se justifica en funcion
de! desarrollo profesional. Hoy, los perfiles comunicacionales son altamente requeridos
en 4reas tan diversas como la educacion, 1a cultura, e! turismo, el desarrollo territorial, el
marketing, la comunicacién institucional y la gestion publica. Gobiernos locales,
escuelas, organizaciones sociales, emprendimientos culturales y empresas necesitan
contar con profesionales que puedan disefiar e implementar estrategias comunicacionales
acordes a sus objetivos. Esta formacidn técnica no solo mejora la empleabilidad de los
egresados, sino que también estimula la autonomia profesional y el emprendedurismo,
elementos fundamentales para dinamizar la economia local y generar proyectos propios
con impacto social.

La propuesta se apoya ademds en principios pedagogicos que orientan toda la
trayectoria formativa. El principio de integralidad promueve la articulacion entre
conocimientos tedricos y practicos, entre el hacer técnico y el pensar critico.
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La formacion no se limita a la adquisicién de herramientas, sino que también
busca comprender los procesos sociales, politicos y culturales en los que se inscribe la
comunicacién. El enfoque interdisciplinario, por su parte, permite abordar la
comunicacién desde miltiples campos del saber, integrando perspectivas de la sociologia,
la pedagogia, la estética, la semidtica, la historia, la filosofia y las ciencias tecnologicas.

Otro principio clave es el aprendizaje situado y contextualizado, que reconoce
el valor del conocimiento construido desde el territorio y en didlogo con las problematicas
reales de las comunidades. Por eso, la tecnicatura incorpora experiencias practicas,
proyectos colaborativos, actividades en terreno y vinculos con organizaciones sociales y
culturales, fomentando un aprendizaje comprometido con el entorno. A esto se suma el
desarrollo de la creatividad y la innovacion, entendidas no como habilidades accesorias,
sino como capacidades centrales para generar nuevas formas de comunicar, nuevas
narrativas y nuevas estéticas que representen los mundos posibles de quienes habitan la
provincia.

La equidad y la inclusion también constituyen pilares fundamentales de la
propuesta. La carrera se orienta a garantizar el acceso de estudiantes provenientes de
diversos sectores sociales, promoviendo la igualdad de oportunidades, la perspectiva de
género y el respeto por la diversidad cultural y lingtiistica. Desde esta perspectiva, la
comunicacién se entiende como un derecho humano y como una herramienta
indispensable para la construccién de ciudadania, participacién democratica y
transformacion social.

Por ultimo, la tecnicatura se alinea con el principio de sustentabilidad y
compromiso con el desarrollo local y regional. La propuesta busca formar profesionales
que no solo dominan técnicas, sino que también comprenden la comunicacién como una
préctica vinculada al fortalecimiento de los vinculos sociales, al cuidado del entorno y a
' la valorizacion del patrimonio cultural. En este sentido, se promueve la formacién de
técnicos capaces de generar proyectos que contribuyan al desarrollo integral y sustentable
de sus comunidades, con una mirada critica, ética y transformadora.

En suma, la Tecnicatura Superior en Comunicacién Multimedial de Salta se
fundamenta en una visién integradora que articula el conocimiento técnico con el
compromiso social, el anélisis critico con la intervencién creativa, y Ia especificidad del
territorio con las tendencias globales. Se trata de una propuesta formativa profundamente
situada, que apuesta a formar profesionales capaces de construir una comunicacioén con
identidad, con sentido social y con capacidad de incidir positivamente en la vida colectiva.
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3. CAPACIDADES PROFESIONALES MINIMAS DE LA FORMACION
TECNICA SUPERIOR

A partir de lo establecido por Instituto Nacional de Educacién Técnical, se espera
que el Técnico Superior en Comunicacién Multimedial desarrolle durante su formacion
inicial tres tipos de capacidades:

1. Capacidades basicas: contribuyen a la concepcion integradora y holistica del
técnico como ciudadano. Por tanto, son claves para su formacion general. Funcionan
como soporte para las otras mas especificas, es decir para las capacidades profesionales
basicas y las capacidades profesionales especificas.

2. Capacidades profesionales basicas: son el resultado de un primer nivel de
especificacion de las capacidades basicas. Son generales y comunes a cualquier técnico
con independencia de su especialidad. .

3. Capacidades profesionales especificas: permiten la manifestacién de la
dindmica profesional de cada uno de los sectores profesionales.

Las capacidades bésicas y las capacidades profesionales bdsicas se desarrollan a
continuacion, mientras que las capacidades profesionales especificas se encuentran en el
apartado de Perfil Profesional.

CAPACIDADES BASICAS

Capacidades referidas a los procesos cognitivos

Se trata del desarrollo de las capacidades que se requieren para operar con simbolos,
representaciones, ideas, imagenes, conceptos, principios, leyes y otras abstracciones.

A

/ @Q’Q% Entre estas, se incluyen las habilidades analiticas, creativas, asociativas y
7 o metacognitivas para el razonamiento.
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[ ! Las capacidades que aqui se incluyen fueron elaboradas por el Instituto Nacional de Educacion Técnica

. CEE Nro. 47/2008. Estas fueron redefinidas por-el equipo de consultores técnicos curriculistas de la

j para el Nivel Secundario y en base a la Res. CFEYE Nro. 261/2006, la Res. CFE Nro. 17/2007 y la Res.
Direccion General de Educacién Superior en base a las especificidades del Nivel Superior.
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Capacidades referidas al saber hacer

Se incluyen aquellas que implican la puesta en acto. Suponen e implican saberes
intelectuales y valorativos que se manifiestan en una dimensién pragmatica.
Comprende habilidades comunicativas, tecnoldgicas y organizativas.

Capacidades referidas a la participacién
Refieren a la participacion de la persona como miembro de un grupo en los &mbitos de

referencia préximos y en contextos mds amplios.
Capacidades referidas a Ia autoformacién

Se trata de la capacidad para comprometerse con el propio proceso formativo. Esto
supone analizar [as propuestas formativas del instituto y de los espacios que forman
parte de la practicas profesionalizantes, para identificar fortalezas y debilidades.
Ademas, implica que el técnico evaliie el desarrollo de sus capacidades profesionales y
académicas para consolidarlas.

CAPACIDADES PROFESIONALES BASICAS

Capacidades para interactuar vy comunicar

Se espera que el técnico desarrolle las capacidades necesarias para interactuar y
comunicarse de manera eficiente y considerando el respeto y el rescate de la cultura y
los saberes de las distintas personas y dmbitos en donde se inserta profesionalmente.
Esto implica:

- Reconocer a las personas con sus necesidades e intereses, respetando credos,
culturas, origenes y ocupaciones laborales.

- Actuar de acuerdo con principios democriticos y éticos en todos los dmbitos de
participacion social y profesional.

- . Establecer vinculos con empatia.

- Comprender contextos y situaciones.

- Posibilitar la participacion de la gente y comprometerse con la comunidad.

- Identificar y diferenciar estrategias creativas y adecuadas a las necesidades y
objetivos.

- Trabajar en equipo.

- Comunicar informacion técnica haciendo uso de un lenguaje claro y ameno.

- Producir informes escritos y orales utilizando lenguaje apropiado a cada
circunstancia y destinatario.
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Capacidades para programar y organizar

Se espera que el técnico desarrolle las capacidades necesarias para formular y
desarrollar proyectos significativos y viables. Esto implica:

- Ordenar y planificar eficientemente tanto las actividades propias y las del
dmbito de trabajo, como las de los grupos con los que trabaja para garantizar la calidad
de su desarrollo en funcion de los objetivos.

- Programar en funcién de prioridades, de informacién relevada y de
posibilidades propias.

- Establecer y cumplir cronogramas.

- Analizar costos, recursos y resultados.

- Aplicar mecanismos de evaluacion y ejecutar los ajustes y cambios necesarios.
- Verificar las necesidades de materiales, insumos y otros elementos para el
desarrollo de una actividad y organizar los procesos de trabajo.

Capacidades para analizar criticamente

Se espera que el técnico desarrolle las capacidades necesarias para identificar causas y
formular hipdtesis que se correspondan con las situaciones que se presentan. Esto
implica:

- Observar, interpretar y evaluar situaciones sin prejuicios y preconceptos y tomar
decisiones de acuerdo con los propdsitos y consecuencias.

- Actuar de manera analitica y critica en el uso y la aplicacién de la tecnologia y
de sus efectos econémicos, sociales y ambientales.

- Reconocer la responsabilidad de la sociedad en la conservacién de los recursos
naturales y humanos.

Ademads, supone:

- Analizar la propia actuacidn con la intencién de mejorarla.

- Formarse una opinidn propia, sostenerla con conviccidn y modificarla cuando
la evidencia lo exige.

- Expresar con claridad su opinion,

Capacidades para procesar informacion

Incluye la capacidad de generar informacion de distintas caracteristicas a partir de
fuentes distintas y de obtener a partir del relevamiento datos e informacion para
distintos fines. Esto supone:

- Identificar el tipo de informacion requerida y generar y aplicar los instrumentos
necesarios para su relevamiento.
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- Identificar y seleccionar fuentes de informacidn.

- Llevar el registro y la documentacion de la informacidn relevada.

- Procesar la informacion, analizarla de acuerdo con los objetivos planteados,
usarla cuando fuera necesaria y presentarla de forma adecuada.

Capacidades para resolver problemas

Se espera que el técnico desarrolle capacidades para resolver problemas significativos,
articulando saberes de distintos tipos en situaciones concretas. Comprende:

- Aprovechar los recursos disponibles.

- Aplicar generalizaciones en situaciones nuevas.

- Poner en funcionamiento el pensamiento sintético.

- Explorar caminos alternativos en la investigacién y en la resolucion del
problema.,

- Adquirir una vision de conjunto de la problematica, pero sin perder vision de
los propiedades, procesos y elementos que lo integran.

- Usar de forma creativa y original las tecnologfas.

Capacidades para controlar

Se espera que el técnico desarrolle capacidades para controlar los servicios y/o

productos y aplicar con responsabilidad social las normas de conservacion evitando el

desecho innecesario de recursos y materiales, preservando el ambiente y procurando la

aplicacion de las normas de seguridad e higiene en el trabajo. Comprende:

- Evaluar la productividad, comparando los rendimientos e ingresos obtenidos

con lo planificado y detectando las causas de mayores o menores niveles de

productividad.

- Elaborar informes de resultados, con el objetivo de modificar el plan de

actividades de ser necesario.

- Detectar rapidamente errores posibles y seleccionar los mecanismos de control

entre los disponibles en su dmbito de desempefio.

- Elaborar registros para el seguimiento de los proyectos de Disefio grafico.
Controlar la aplicacion de los planes, normativas y legislaciones.

- Identificar dreas de mejora y cumplir con las normativas ambientales y de

higiene y seguridad.

/i
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Capacidades para accionar

Se espera que ¢l técnico desarrolle capacidades para producir efectos en Jas situaciones
de trabajo. Comprende:

- Dominar los principios técnicos o conceptuales que orientan las operaciones.
- Manipular objetos y equipos, como componentes, maquinas, implementos,
herramientas, instrumentos, instalaciones, entre otras.

- Aplicar metodologias, técnicas y procedimientos que intervienen en los
procesos de produccion y/o de servicios.

- Conocer y aplicar técnicas de operacion.

- Conocer y aplicar la normativa vigente en toda practica de operacion.

- Controlar las etapas o fases de los procesos tecnolégicos de la produccion o de
los servicios.

- Cooperar en el mantenimiento funcional operativo de las distintas tecnologfas
que intervienen en distintas etapas de la producci6n y/o de Ios servicios.

3. PERFIL PROFESIONAL

El Técnico Superior en Comunicacion Multimedial desarrolla capacidades y

competencias para:

_ Analiza de manera critica y reflexiva comprendiendo diferentes contextos

- Lee, interpreta y contextualiza fenémenos sociales, politicos, econémicos y
culturales.
- Comprende las distintas audiencias como asi también las logicas de interaccion
. en las practicas comunicaciones y culturales.
- Identifica probleméticas y necesidades comunicacionales en y de distintos
entornos sociales.

2. Producir contenidos multimediales y transmediales

PROVL

- Disefia y produce contenidos para multiples plataformas: prensa escrita, radio,
pE SALTA

television, redes sociales, sitios web, podcasts, ete.

- Maneja las herramientas tecnoldgicas necesarias para la edicién de audio, video,
imagen y texto.

- Integra lenguajes narrativos diversos (visual, sonoro, verbal, audiovisual) en
productos multimediales.

"/
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Encargarse de la comunicacion institucional y organizacional

- Planifica y ejecuta estrategias de comunicacion interna y externa en instituciones
piblicas, privadas o del tercer sector (entidades privadas, organizaciones sin fines de
lucro). '

- Disefia campafias publicitarias y/o propagandisticas, boletines, gacetillas,
comunicados y materiales de difusion.

- Administra redes sociales y plataformas digitales institucionales.

Gestionar proyectos comunicacionales

- Formula, planifica, implementa y evalta proyectos de comunicacion de acuerdo
con objetivos especificos y audiencias determinadas.

- Trabaja en equipos interdisciplinarios para logar una mejor planificacion y
gestion de los proyectos comunicacionales.

- Gestiona recursos técnicos para el desarrollo de propuestas comunicativas.

Actuar de forma ética y con compromiso social

- Desarrolla précticas responsables desde una perspectiva ética, inclusiva y
respetuosa de los derechos humanos.

- Promueve la comunicacién como derecho, especialmente en contextos
comunitarios y de vulnerabilidad social,

- Reconoce y valora la diversidad cultural, lingiiistica, de género y generacional,

6. Investigar en comunicacién

- Aplica herramientas bésicas de investigacion social para el diagnostico y analisis
de problemas comunicacionales.

- Recopila y sistematiza informacion relevante para fundamentar decisiones
comunicativas.

7. Comprometerse con ¢l propio proceso formativo y la actualizacion permanente

- Sigue la evolucion de los lenguajes, formatos y plataformas comunicacionales.
- Aprende nuevas herramientas digitales y lenguajes tecnologicos.
- Se adapta a diferentes culturas organizacionales y entornos laborales.

Wil
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4. AREA OCUPACIONAL

El Técnico Superior en Comunicacion Multimedial puede desempefiarse en los siguientes
espacios y dreas:

- Medios de comunicacion tradicionales y digitales.
. - Empresas privadas: rea de comunicacion, marketing, prensa.
- Organizaciones del Estado municipales, provinciales, nacionales.
- Organizaciones sociales y comunitarias.
- Espacios educativos no formales, culturales y cientificos.
- Emprendimientos personales o cooperativos.

5. ALCANCE DEL TIiTULO

El Técnico Superior en Comunicacion Multimedial puede realizar las siguientes
actividades:

En relacion con la produccion y realizacion de contenidos multimediales
- Disefiar, producir y editar contenidos para diversos soportes: audio, video, gréfico,

web, redes sociales.
- Utilizar herramientas digitales de edicion, disefio y publicacion.

- Desarrollar narrativas transmediales adaptadas a diferentes publicos ¥y
plataformas.

En relacién con la redaccion y comunicaeion periodistica
. Colaborar en la redaccion de notas, entrevistas, cronicas, informes, columnas de
opinién, guiones.

FROVINGEA

N, nE SALTA :‘%\‘, - Colaborar en coberturas periodisticas en diversos formatos (radio, prensa, TV,
S o redes).
S
' _ / - Colaborar en la produccién de contenidos noticiosos y de interés general con
criterio ético y profesional.

/i
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En relacion con la planificacién y gestion de estrategias de comunicacion

- Colaborar en el disefio de planes de comunicacion institucional u organizacional.
. - Colabora en la elaboracion de diagndsticos comunicacionales y definir objetivos
estratégicos.
- Colaborar en la gestion de la comunicacion interna y externa de instituciones
publicas o privadas. A
En relacion con la gestion de redes sociales y plataformas digitales
- Administrar cuentas institucionales o de proyectos en redes sociales.
- Disefiar estrategias de comunicacion digital y posicionamiento online.
- Crear contenidos pensados para la interaccién con audiencias virtuales.
En relacién con el desarrollo de campafias comunicacionales
- Colaborar en la planificacion y ejecucion de campafias de concientizacion,
difusién o promocion,
- Integrar recursos graficos, audiovisuales y digitales en piczas efectivas.
- Colaborar en la coordinacién de equipos de trabajo para el desarrollo de campafias
multimediales.
En relacion con la capacitacion y acompafiamiento comunicacional
- Acompafiar procesos comunicativos en organizaciones sociales, formativas o
comunitarias.
- Asistir en la mejora de practicas comunicativas en distintos ambitos laborales.
En relacién con la investigacién y analisis de procesos comunicacionales
- Aplicar herramientas basicas de investigacion social y comunicacional.

s =, . . syt N
y,;g;‘;N 5.4,4,%\ - Elaborar informes, encuestas, entrevistas ¥ analisis de medios.
SRS N Colaborar en la evaluacién del impacto de acciones comunicativas.
oy v . P . .
& En relacién con el asesoramiento técnico comunicacional
s . . . . . . .y
R - Colaborar en la asistencia a organizaciones para mejorar Su comunicacion
! b e institucional.
B X s - Orientar en el uso de tecnologias comunicacionales y lenguajes multimediales.
! A : . . . .
WE  ooms o4 Enrelacion con el desarrollo de proyectos comunicacionales propios
3‘».\’ {? AT &%‘ ; . .P. . P .
oyt o - Emprender medios o serviclos propios blogs, canales, productoras, estudios de
23 DU
L disefio)
q'”"?;":,w_wﬁj *
- Crear productos y servicios comunicativos con fines comerciales, culturales o
comunitarios.

i
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6. ANTECEDENTES CONSULTADOS QUE SUSTENTAN LA PROPUESTA

En relacién con la educacién, se consultaron los siguientes documentos:

- Ley Nacional de Educacion Técnico Profesional N°26.058.

- Ley de Educacién Superior N°24.521.

- Ley de Educacion de la Provincia de Salta N° 7.546,

- Resolucion CFE N° 283/2016. Mejora Integral de la Calidad de la Educacion
Técnico Profesional.

- Resolucién CFE N° 295/2016. Criterios para la organizacion institucional y
lineamientos para la organizacion de la oferta formativa para la educacién técnico
profesional de nivel superior.

- Resolucion CFE N° 175/2012. Mejora continua de la calidad de los entornos
formativos y las condiciones institucionales de la Educacién Técnico.

- Resolucién N* 850/2012 y N° 748/2014 del Instituto Nacional de Educacion
Tecnologica. _

- Proceso de Homologacién y Marcos de Referencias de Titulos y certificaciones
de la Educacion Técnico Profesional (Resolucion del CFE N° 261/2006).

En relacién con la formacién en Comunicacién, se consultaron propuestas de otras
jurisdicciones. Estas son:

- Documento Base para la Organizacion Curricular de la Tecnicatura Superior en
Comunicacion Social orientada al Desarrollo Local, Resolucion del Consejo Federal de
Educacién N° 38/07, Ministerio de Educacion, Ciencia y Tecnologia.

- Técnico/a Universitario/a en Comunicacion Digital Convergente (C.S. N° 0351 -
17 y RESOL-2020-717-APN-ME) de la Universidad Nacional de Jujuy, Plan de Estudios
2021,

- Tecnicatura y Licenciatura en Comunicaciones Sociales, Plan de Estudios 2009,

e,
RAre,
A /O

{ Ly
52 . Universidad Catolica de Salta.
e%% E - Tecnicatura en Comunicacién Periodistica y Licenciatura en Periodismo, Plan de
h%) A Estudios 2024, Universidad Catélica de Salta.
'\%;n DESALTA - Tecnicatura en Comunicacion Social con Orientacion Multimedial del Instituto
""“E:{} o de Educacion Superior Rodolfo Walsh Res N° 4914 de 2012. Chaco, Resistencia.

£,
é

ey
i

i
i

- Licenciatura en Ciencias de 1a Comunicacién, Universidad Nacional de Salta.
- Tecnicatura Superior en Comunicacion Multimedial Direccién General de
- Educacién Superior de La Plata.

A




m..
RESOLUCION N°

COORDINACION ESTRATEGICA DE PLANEAMIENTO Y DESARROLLO
EDUCATIVO '
EXPEDIENTE N° 0120046-78539/2025-0

- Licenciatura en Comunicacién Social, Escucla de Ciencias de la Informacion.
Universidad Nacional de Cordoba.

' - Técnico Universitario en Comunicacion Social con Orientacion en Comunicacion
Digital, Universidad Nacional de La Plata.
- Licenciatura en Comunicacién Institucional, Universidad Blas Pascal.
- Tecnicatura en Comunicacion para Organizaciones Sociales Universidad
Nacional de Cordoba.
- Anexo fnico del Expediente 5812-3.556.843/08 de la Direccién General de
Educacién y Cultura de la Provincia de Buenos Aires de la carrera de Tecnicatura
Superior en Comunicacién Social para el Desarrollo.

7. ORGANIZACION CURRICULAR

Los espacios curriculares del presente disefio se distribuyen en cuatro campos de
formaci6n cuya perspectiva interdisciplinaria garantiza la formacién te6rico-practica del
Técnico Superior en Comunicacién Multimedial. Estos son:

- Campo de la Formacion General (CFG).

- Campo de la Formacion de Fundamento (CFF).

- Campo de Formacion Especifica (CFE).

- Campo de las Practicas Profesionalizantes (CPP).

/Mﬂ:';f 1“; o Cada campo aporta a la formacion técnica saberes generales o especificos que resultan
Any y N - p .
‘?\’gu C ,;,,;;\K\ fundamentales para el desempefio laboral y para el ejercicio de una ciudadania activa. A
/}// o ,;, o~ continuacion, desarrollamos cada uno de estos campos. :

S
‘. » f:)

Sin

L2 }El Campo de la Formacién General incluye saberes que posibilitan la participacién

activa, reflexiva y critica en los diversos dmbitos de fa vida laboral y sociocultural. De
esta manera, colabora en el desarrollo de una actitud ética, critica y consciente de los
cambios sociales y tecnologicos. El Campo de la Formacién de Fundamentos, en
cambio, aborda los saberes cientificos, tecnoldgicos y socioculturales que fundamentan
los conocimientos, habilidades, destrezas, valores y actitudes propios del campo
profesional en cuestion. Finalmente, el Campo de la Formacion Especifica tiene por
objetivo, por un lado, abordar los saberes propios de cada campo profesional y, por otro
lado, contextualizar los que se desarrollen como parte del Campo de la Formacién de
Fundamento.
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Por su parte, el Campo de las Practicas Profesionalizantes completa la formacion
profesional, integra los saberes construidos en los Campos de Formacién anteriormente
descritos y garantiza la articulacion teorfa-prictica. Este espacio permite que los
estudiantes se acerquen progresivamente a situaciones reales de trabajo, articulando los
contenidos, las capacidades y las competencias desarrolladas con los procedimientos
propios del 4mbito laboral y del ejercicio profesional. Ademas, fomenta la reflexién
critica sobre la practica, integrando aportes tedricos tanto de este espacio como de los
demas campos del curriculo. De esta manera, se busca contextualizar la préactica en la
realidad socio-tecnologica concreta, favoreciendo la comprension de cémo se aplican los
conocimientos v habilidades en situaciones profesionales reales. En relacidn con la
secuencia didactica, se proponen tres momentos diferenciados tanto por su distribucion
temporal como por Jas competencias que cada uno pone en juego. Sin embargo, estos se
sustentan y se articulan por el marco normativo de la Resolucion Ministerial N°
3124/2012 y por el sentido ético en la prictica profesional.

7.1.Definicién de los formatos curriculares que integran la propuesta.

Se entiende por formato curricular a la forma de organizacién que puede adoptar
el disefio de una unidad curricular. La incorporacién en las planificaciones de cétedra de
diferentes formatos permite organizar y potenciar el proceso de ensefianza y aprendizaje
y los distintos contenidos de la formacion que deben ser acreditadas por los estudiantes.
Cada uno de los formatos responde a diversos modos de intervencion.

Se definen para la organizacién de las unidades curriculares los siguientes
formatos:
Seminario: se trata del estudio profundo de problemas relevantes para la formaci6n
profesional. A partir de la desnaturalizacién de construcciones preconcebidas, se
promueve 1. La reflexion critica con el fin de que los estudiantes consoliden, amplien,
profundicen, discutan, integren y generalicen los contenidos abordados; 2. La resolucion
de problemas mediante la utilizacion de los métodos coherentes con la investigacion
cientifica y la rama de saber que se aborde y 3. El desarrollo de su expresion oral, del
ordenamiento logico de los contenidos y del uso de diferentes fuentes del conocimiento.

P

G i

FRIGTA kg /]
'a rlted -Q .'

R /%, GESALTA
\Kooj oW Taller: busca integrar la practica con los aportes tedricos en tanto implica la
%Mﬁ’f problematizaci6n, el anélisis y la reflexion sobre la accién, pero a partir de los conceptos

de distintos marcos conceptuales. Requiere de la participacion activa de los estudiantes
en torno a un proyecto concreto de trabajo que implique la contextualizacion, la puesta

./
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en juego de conocimientos y distintos procesos de pensamiento. Asimismo, permite
generar y concretar experiencias de integracion entre diferentes unidades curriculares o
al interior de cada una de ellas, a fin de posibilitar en los futuros profesionales mayores y
més complejos niveles de comprensién de la practica profesional y de la actuacién
estratégica. En tal sentido, este formato presenta algunos elementos caracteristicos como:
la relacién alumno- instrumento, el trabajo centrado en el saber hacer y orientado a la
produccion de un objeto o a procedimientos de simulacion, un docente experto en la
actividad técnico-profesional y la prevalencia del sentido atribuido al trabajo
desarrollado. Lo importante es que, en ese lugar, los alumnos puedan construir —desde lo
conceptual, lo metodologico y lo operativo— modelos que, en o posible, se identifiquen
y asemejen con bastante proximidad a la realidad del mundo tecnolégico o socio-
productivo y de su ambiente de trabajo (INET, 2003).

Asignatara o Materia: es una organizacion destinada al aprendizaje de un cuerpo
significativos de los contenidos de uno o més campos del saber que se seleccionan, se
organizacién y secuencian con fines didacticos. En tal sentido, centra su atencién
pedagdgica en la apropiacion de los contenidos de una disciplina. Entre los recursos y
actividades destacan, el andlisis de problemas, la investigacion documental, el acceso a
fuentes, la interpretacion de tablas y gréficos, la elaboracion de escritos e informes, la
comunicacion oral, entre otros. En sintesis, este formato promueve en los estudiantes una
vision de los campos de conocimiento implicados y de sus procesos de construccién y
legitimacion.

Laboratorio: su especificidad estd dada por la experimentacién, la exploracién, la
prueba, la presentacion de experiencias y de informe de estudios, la indagacion y/o la
investigacion. Estas actividades dan lugar a la formulacién de hipétesis, el desarrollo de
procesos de demostracion, la elaboracion de conclusiones y generalizaciones a partir de
la obtencién de resultados. El objetivo es producir, experimentar y recrear conocimientos
a partir de actividades individuales y/o colectivas, que promuevan caminos auténomos de

! biisqueda durante el proceso de ensefianza y aprendizaje.
i Practica Formativa: a diferencia de la prictica profesionalizante, esta forma parte de
{ cada unidad curricular y se define como una estrategia pedagdgica planificada y

organizada, que busca integrar significativamente en la formacién académica los
contenidos tedricos con la realizacién de actividades de indole préctica. Esto implica, que
cada unidad curricular, que forma parte del disefio, a partir de caracteristicas
epistemologicas, pedagogicas y didacticas y del formato que adopte, debera destinar un
tiempo especifico para la prictica del estudiante, para el hacer. De esta manera, es
necesario combinar metodologfas y recursos que superen el dictado meramente tedrico
de una clase. '

./
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Pricticas Profesionalizantes: Son aquellas estrategias y actividades formativas que,
como parte de la propuesta curricular, tienen como propdsito que los estudiantes
consoliden, integren y/o amplien las capacidades y saberes que se corresponden con el
perfil profesional en el que se estan formando. Son organizadas y coordinadas por la
institucién educativa, se desarrollan dentro o fuera de tal institucion y estén referenciadas
en situaciones de trabajo.

8. OBJETIVOS DE LA CARRERA

La Tecnicatura Superior en Comunicacién Multimedial se orienta a formar
profesionales capaces de intervenir en los diversos campos de la comunicacién con una
mirada critica, creativa y téenica, en sintonfa con los desafios contemporaneos del entorno
digital y multimedial.

Los objetivos de la Tecnicatura Superior en Comunicacién Multimedial son:

- Formar profesionales con capacidad para disefiar, producir y gestionar contenidos
multimediales adaptados a distintos soportes, lenguajes y publicos.
- Desarrollar una mirada critica y reflexiva sobre los procesos comunicacionales, sus
implicancias culturales, sociales, econdmicas y politicas.
- Favorecer la apropiacién de herramientas tecnolégicas y expresivas que permitan
intervenir creativamente en la construccién de discursos multimediales.
- Brindar conocimientos tedricos y précticos sobre Ios lenguajes de la comunicacion
(verbal, visual, sonoro, audiovisual, digital) y su integracién en productos multimediales.
- Formar para la planificacion, ejecucién y evaluacién de estrategias de comunicacién
en distintos dmbitos: institucionales, comunitarios, empresariales, mediaticos.
- Formar en el uso de herramientas tecnolégicas y digitales para la produccién y edicion
de contenidos (audio, video, disefio grafico, redes, plataformas web).
- Estimular la creatividad, la innovacion y el pensamiento transdisciplinario en el
abordaje de probleméticas comunicacionales complejas.
- Promover la investigacion en el campo de la comunicacién como herramienta de
diagnéstico, andlisis y transformacién de la realidad.

Fomentar el trabajo colaborativo, la iniciativa emprendedora y la responsabilidad
profesional en el desarrollo de proyectos de comunicacién.
- Contribuir a la democratizacién de la comunicacién desde una perspectiva ética,
inclusiva, plural y con compromiso social.

/i
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9. DURACION

3 afios.

9.1 Carga horaria total

Horas reloj: 1968
Horas catedra: 2624

Carga horaria por campo de formacion
CARGA HORARIA POR CAMPO FORMATIVO

ANO

10

70

30
TOTAL

TOTAL FORMACION FORMACION DE FORMACION PRACTICA
ANUAL GENERAL FUNDAMENTOS ESPECIFICA PROFESIONALIZANTE
HS | HS |HS [HS HS HSs |HS HS
CAT.| Rj |CAT.|Rj | % |CAT.| HSR} | % |JCAT.|Rj| % | CAT.| HSRj! %
928 | 696 96 | 72 | 3,66 | 352 264 1341} 288 216110981 192 144 : 7,32
864 | 648 | 48 [ 36| 1.83 | 112 84 4,27 | 480 [360:1829] 224 168 | 853
832 | 624 | 48 |36 | 183 | 112 84 427 ¢ 416 [31211585] 256 192 | 9,76
2624 | 1968 | 192 |144| 7,32 | 576 432 [2195] 1184 (8884512 672 | 504 |2561

9.1.1. Carga horaria por Campo de Formacion y porcentajes relativos

] FORMACION FORM DE FORMACION PRACT. PROF,

ANO | GENERAL |FUNDAMENTOS| ESPECIFICA
o % % %

1° 3,66 13.41 10,98 7,32

20 1,83 4,27 18,29 8,53

30 1.83 427 15,85 9,76

TOTAL

100 % 7,32 21,95 45,12 25,61

i
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9.2. Estructura curricular por campos de formacion

- A continuacién, se indica la distribucidn de las unidades curriculares por campos de formacion, afio
de cursado, duracion y carga horaria semanal y total de estas,

Campos Unidades Curriculares Afio Régimen HCS! HCA
Comprension y produccion de textos 1 1° Anual 3 96
Campo dela . o Cuatrimestral
Formacién General Educacion Sexual Integral {(ESI) x 2°C) 3 48
G . . . . i
(CFG) Higiene, seguridad y desarrolle ambiental sostenible 3 Cua(t;:n é’;mﬂ 3 48
Contexto Socio Productivo y Tecnolégico 1° Anual 3 96
Introduccion a fa Comunicacion 1° Anual 4 128
Campe de la Cratimostal
Formacion de Laboratorio de Medios Digitales 1° ualn é,s 4 64
Fundamento C { . )tfal
{CFF) Inglés Técnico 1° uafrmes 4 64
2°0
Tendencias Tecnologicas 2° C“a(t;‘:“ gtmt 4 64
. L. o Cuatrimestral
Marketing Digital 2 2°C) 3 48
Politicas de Comunicacidn 3 Cuaglomg)s tral 4 64
Emprendimientos para la ¢ra Digital 3° Cua(t;né:e)stral 3 48
Contenido Visual 1° Cua(t;'t:n (ﬁsstnll 4 64
Contenido Sonore 1° Cuamumestral 4 64
(1°C}
Campo de la Fundamentos de la Comunicacion Multimedial 1° Cuzgl:n g;tral 5 80
Formacion i
Especifica Introduccién a la programacion Multimediat 1° Cua(glumgtral 5 80
(CFE) Produccion Multimedial 2° Anual 4 128
Produccion de narrativas y contenide audiovisuat 2° C“a(t{';“ g;tml 5 80
_ Meétrica y analitica digital 2 Anual 4 128
0 \ Creacién de Contenidos Social Media 2° CUB(TF g;tral 4 64
CROAN
o kY g >
e ) % Comunicacién Estratégica 2° Cua(t;;n gitral 5 80
y Pl | Etica y Legislacion de fa Comunicacidn 3° Cuatrl:n estral 4 64
o om 1°Cy
e T Narrativas Transmedia 30 Cuatrimestral 4 64
e ] | (1°0)
FROVENGIA .5- Gestion de Comunicacién Multimedial 3° Anua 4 128
0% SALTA S\gv i Comunicacién Qrganizacional 3° Anual 3 96
N, jy Sociologia de la Comunicacién 3* Cuatimestral {2°C) 4 64
= Campo de [as Practicas Profesionalizantes | Andlisis de los elementos de la | o Amuzl P 192
Pricticas Comunicacion Multimedial
Profesionalizantes Practicas Profesionalizantes H: Produccién Multimedial 2° Anuai 7 224
(CPP) Practicas Profesionalizantes OI: Gestion de Proyectos o
Multimediales, : s Asal i

vl
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10.CAJA CURRICULAR

PRIMER ANO

Céd. | Formato Espacie Curricular Régimen
ler C. | 2do C. | Anual
1.01 Taller Comprension y produccién de textos** - - 3
1.02 Materia | Contexto Socio Productive y Tecnolégico - - 3
1.03 Materia | Introduccién a la Comunicacion - - 4
1.04 Taller Laboratoric de Medios Digitales** 4 - -
1.05 Materia | Inglés Técnico - 4 -
b T FORVACIONESPECIFICA
1.06 Taller | Contenido Visuaf*» 4 - -
1.07 Taller Contenido Sonoro** 4 - -
1.08 Materia | Fundamentos de la Comunicacion Multimedial - 3 -
1.09 Taller Introduccién a la programacién Multimedial** - 5 -
1.10 Pﬁﬁ‘ztsiif)ar?a Précticas Profesionaliza‘ntes. I Ané]i.sis de los i ) ¢
lizantes elementos de la Comunicacitn Multimedial***
TOTAL HORAS CATEDRA 12 14 16

Las siguientes materias deben contener el porcentaje de practica indicado durante su cursada
* 20% préctica

** 40% practica

*** 60% de practica

v/
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~ SEGUNDO ANO

Céd. Formato Espacio Curricalar Régimen

ler C. 2de C. Anual

2.11 Materia Educacién Sexual Integral (ESI) * - 3 -

' TORMACIONDEFUNDAMENTO =~ ==~ '

212 Materia Tendencias Tecnologicas 4 - “

2.13 Materia Marketing Digital - 3 -

_ romwaoneseicimies

214 Taller Produccion Multimedial** - - 4

215 Taller 1;1;3(1:1:‘(}::;1]:); :i: narrativas y contenido S i i
2.16 Materia Métrica v analitica digital - - 4
2.17 Tallér Creacion de Contenidos Social Media** 4 - -
2.18 Materia Comunicacién Estratégica oo 5 -

. PRACTICASPROFESIONALIZANTES =

Practicas Pricticas Profesionalizantes 1: Produccion
Profesionalizantes Multimedial***

TOTAL HORAS CATEDRA 13 11 15

Las siguientes materias deben contener el porcentaje de préctica indicado durante su cursada

® * 20% préctica
® *% 40% practica
® **% 60% de préctica

L




...
RESOLUCION N°

_ -23-

COORDINACION ESTRATEGICA DE PLANEAMIENTO Y DESARROLLO
EDUCATIVO
EXPEDIENTE N° 0120046-78539/2025-0

Cod. Formato Espacio Curricular Régimen

ler C. 2do C. Anual

- CTORVACIONGENERAL

Higiene, seguridad y desarrollo ambiental

3.20 Materia sostenible

. FORMACIONDEFUNDAMENTO =~

321 Materia Politicas de Comunicacién 4 - -

n Materia Emprendimientos para la era Digital - 3 -

3,23 Materia Etica y Legislacién de la Comunicacion 4 - -

3.24 Taller Narrativas Transmedia** 4 - -
325 Materia Gestidn de Comunicacion Multimedial - - 4
3.26 Materia Comunicacion Organizacional - - 3

A
AT

p <« «DUC4 054} 3.27 Materia Sociologia de la Comunicacién - 4 .
!ﬁ/: 3 QQ' “, A
(e g . e TR B e
e <% ‘o' PRACTICAS PROFESIONALIZANTES - oo
o = 1
_;_ % 328 Practicas Précticas Profesionalizantes IIT: Gestién de } i} 8
E0 | Profesionalizantes | Proyectos Multimediales. ***
Lu
A | TOTAL HORAS CATEDRA 12 10 15
R PROWINGEE
. PESALTY A ﬁ,
“ Las siguientes materias deben contener ef porcentaje de préctica indicado durante su cursada
Sl e * 20% prictica
o ** 40% préctica
e *k 60% de practica

i
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11.DESARROLLO DE LAS UNIDADES CURRICULARES

Cédigo: 1.01
Espacio curricular: Comprensién y produccion de textos
Sintesis explicativa

La asignatura tiene como objetivo principal colaborar en el desarrollo de las competencias
necesarias para la redaccion y la puesta en discurso oral de los diversos textos que circulan
en el ambito universitario y profesional. Se estudian los aspectos discursivos, textuales y
normativos relacionados con el uso de la lengua escrita y oral, Es necesario mencionar
que se trabaja bajo la modalidad taller y que, como ya s¢ menciond, la unidad curricular
busca el desarrollo de competencias. De esta manera, los contenidos propuestos se
abordan en clases practicas en donde se comprenden y se producen distintos tipos de
fextos y en simultaneo se integran los contenidos tedricos en el trabajo con los textos, no
de forma aislada. Posteriormente, se sistematizan los contenidos te6ricos vistos.

La unidad curricular debe consistir en un 20% de practicas formativas.

Contenidos minimos

El texto como unidad de sentido. Definicion y propiedades del texto: cohesion,
coherencia, adecuacion, progresién temdtica. Tipos y géneros textuales (narrativo,
expositivo, argumentativo, descriptivo, instructivo, entre otros). Intencién comunicativa,
propésito 'y contexto de produccion/recepcion. La intertextualidad. Comprension lectora
critica. Estrategias de lectura: inferencias, anticipaciones, reformulaciones, sintesis.
Anélisis de} sentido global, la estructura, los recursos discursivos. Lectura critica de
textos informativos, periodisticos, ensayisticos y académicos. Identificacion de
argumentaciones, sesgos, ideologias implicitas. Produccion de textos. Planificacion,
. redaccion, revision y reescritura de textos. Normas gramaticales y ortograficas en la
\ produccién escrita. Técnicas de organizacion textual: parrafo, conectores, progresion
tematica. Recursos lingilisticos y retdricos segtn género y finalidad. Géneros discursivos
vinculados al campo profesional. El discurso periodistico, publicitario, institucional,
académico. Bseritura y lectura en entornos digitales. Caracteristicas de los textos en la
web y redes sociales. Escritura hipertextual, fragmentacion, brevedad y multimodalidad.
Estrategias discursivas para la comunicaci6n digital: storytelling, tono conversacional,
lenguaje inclusivo. Oralidad, escucha y comunicacion efectiva. La exposicién oral:
organizacion, recursos, registro adecuado.

-/
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El discurso oral en distintos contextos: académicos, profesionales, mediaticos.
Herramientas de investigacion y documentacion. Técnicas de buisqueda y seleccidn de
fuentes confiables. Citas, referencias y normas de citacion (APA, etc.). Sintesis, resumen,
resefia y fichaje de textos académicos o periodisticos.

Bibliografia

- Albarracin, C. C. (2022) Comprensién y produccion de textos en las Ciencias de la
Comunicacion. Humanitas.

- Arteaga Quintero, M., & Cova Jaime, Y. (2024) Comprension y produccion de textos
escritos. Teoria y prdctica. Universidad Pedagogica Experimental Libertador.

- Cassany, D. (2021) Ensefiar lengua. Grad.

- Solé, L. (2019) Estrategias de lectura. Grad

- Van Dijk, T. A. (2020) La ciencia del texto: un enfoque interdisciplinario. Paidds.

- Piacente, T., & Tittarelli, A. M. (2021) “Comprensién y produccion de textos en
alumnos universitarios; la reformulacion textual”. En Orientacién y Sociedad, 21(1),
83-97.

Codigo: 1.02
Espacio curricular: Contexto Socio Productivo y tecnologico

Sintesis explicativa

El espacio curricular busca articular la formacién profesional con las necesidades y
dindmicas de las comunidades locales. Este enfoque permite que los futuros técnicos en
comunicacién se conviertan en agentes activos en la promocion del desarrollo regional.
En tal sentido, se orienta a formar profesionales capaces de comprender y actuar sobre las
realidades sociales, culturales y econémicas de sus comunidades. Esto implica una
formacién que considera las particularidades del entorno local, promoviendo la
participacién en procesos de desarrollo y transformacion social.

Contenidos minimos

El contexto socio-productivo local, regional y nacional. Caracterizacién del sistema
productivo de la provincia de Salta: sectores econémicos predominantes (agroindustria,
mineria, turismo, comercio, servicios, economia social). Dindmicas sociales y culturales
de la region: diversidad étnica, territorial y lingiiistica. Problemdticas sociales
emergentes: acceso a la informacién, conectividad, exclusién digital, desigualdades
territoriales. Politicas ptiblicas de desarrollo local y regional. Insercion del campo de la
comunicacion en el sistema productivo.

-/
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El rol de la comunicaci6n en las cadenas productivas y de servicios. Transformaciones
tecnolégicas y su impacto en la comunicacién. Tecnologias de la informacién y la
comunicacién (TIC): historia, evolucidn y perspectivas. Digitalizacion de los procesos
comunicativos: nuevos formatos, plataformas, lenguajes. La convergencia tecnoldgica:
medios tradicionales y digitales. Economia del conocimiento y comunicacién digital.
Industrias culturales y creativas: caracteristicas, desarrollo y situacion en Salta y el NOA.
Economia colaborativa, trabajo remoto, plataformas de freelancers y nuevos modelos de
empleo en comunicacién. Lectura critica del contexto desde una perspectiva
comunicacional. El derecho a la comunicacion como derecho humano. Comunicacion
comunitaria, alternativa y popular en territorios del norte argentino. Analisis de actores
sociates, medios locales, politicas comunicacionales provinciales y nacionales.

Bibliografia

- Castells, M. (2009) Comunicacién y poder. Madrid: Alianza.
- CEPAL (2022) — Desigualdades territoriales y politicas publicas en América Latina.
- Gobierno de Salta. Ministerio de Economia y Servicios Piblicos (2022) — Plan
Estratégico de Desarrollo Productivo de la Provincia de Salta.
- INDEC (2023) - Informe econémico regional: Noroeste Argentino (NOA).
https://www.indec.gob.ar
%, - Ministerio de Cultura de la Nacién (2022). Informe Nacional de Industrias

[y

g2 .

= \  Culturales y Creativas.

oo 43 . r . .

G2 It - Scolari, Carlos A. (2015) Ecologia de los medios: entornos, evoluciones e
(L) ad N N .
Wz 5 interpretaciones. Barcelona: Gedisa.

/{ - Trivelli, C. y Balbi, G. (2021). Transformaciones del trabajo y digitalizacion:
miradas desde América Latina. Lima: IEP.

- UNESCO (2018). Industrias culturales y creativas: una oportunidad para el
desarrollo.
https://es.unesco.org

i
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Cédigo: 1.03
Espacio curricular: Introduccién a la Comunicacion

Sintesis explicativa

La seleccién de contenidos responde a la necesidad de brindar a los estudiantes una
formacién integral en los fundamentos de la comunicacién, Se parte de conceptos y
modelos clésicos y contemporéneos, incorporando también aportes criticos y
latinoamericanos que permiten sitvar la disciplina en contextos sociales y culturales
diversos. Asimismo, se incluyen ejes vinculados a medios, tecnologfas y cultura digital
para comprender los cambios actuales en la produccion, circulacién y consumo de
mensajes. Finalmente, se promueve una mirada critica sobre los discursos y practicas
comunicativas, atendiendo a la relacién entre comunicacion, poder y transformacién
social. ‘

Por los contenidos y las capacidades que se desarrollan, este espacio curricular articula
con la Practica Profesionalizante I.

Contenidos minimos

Comunicacién: concepto y dimensiones. Definiciones cldsicas y contempordneas de
comunicacién. Comunicacién como proceso social, simbélico y cultural, Componentes
del proceso comunicativo: emisor, receptor, mensaje, canal, codigo, contexto.
Comunicacion humana vs. comunicacién mediada, Modelos de la comunicacién.
Modelos lineales (Shannon y Weaver, Lasswell). Modelos circulares y de interaccion

e % (Jakobson, Berlo, Newcomb). Modelos criticos: comunicacion y poder (Habermas, Hall,
%i,; Martin-Barbero). Aportes latinoamericanos: Freire, Kaplin, Beltran. Comunicacion,
SE% cultura y sociedad La comunicacién como préctica social y productora de sentido.
¥ &}l Cultura, identidad y diversidad cultural. Medios y construccion de imaginarios colectivos.

El rol de la comunicacién en los procesos de cambio social. Medios de comunicacién y
tecnologias. Breve historia de los medios: prensa, radio, cine, television, internet,
Convergencia tecnologica, digitalizacién y cultura transmedia. Plataformas digitales,
redes sociales y reconfiguracién de los modos de comunicar. Nuevas logicas de
produccién, circulacion y consumo cultural. Comunicacién Yy pensamiento critico.
Comunicacién hegeménica vs. comunicacién alternativa. Medios, estereotipos, agenda
setting y framing. Comunicacién popular ¥ comunitaria en América Latina.

/i




... -28-

RESOLUCION Not.#

COORDINACION ESTRATEGICA DE PLANEAMIENTO Y DESARROLLO
EDUCATIVO
EXPEDIENTE N° 6120046-78539/2025-0

Bibliografia

- AAVYV (2009) Teorias de la Comunicacion. México: Mc Graw-Hill Interamericana
Editores.

- Arfuch, L. (1997) Disefio y Comunicacion: teorfas y enfoques criticos. Barcelona:
Paidés.

- Barei, S. v Arancibia, V. (2005) Cultura y précticas de frontera: el ritual de la
“Pachamama” en el Noroeste Argentino. N°5 Granada.

- Barthes, R. (1986). Retérica de la Imagen. Bs. As. Paidés Comunicacion.

- Barthes, R. (1987). “Retérica de la Imagen” en La semiologfa. Editorial Tiempo
Contemporaneo. Buenos Aires.

- Berlo, D. (1985) El proceso de la comunicacién. Bs.As: El Ateneo.

- Cebrelli, A. y Arancibia, V. (2003). Representaciones Sociales. Modos de mirar y de
hacer. Proyecto de Investigacién del CIUNSa N° 1180/03

- De Saussure, F. (2007) Capitulo IV “El valor lingiiistico” en Tomo II, Curso de
Lingiiistica General. Buenos Aires. Editorial Losada.

- Eco, U. (2000). “Limites naturales: dos definiciones de semidtica” en Tratado de
semidtica General. Barcelona. Liberduplex.

- Lotman Y La Escuela de Tartu (1996). Semiosfera L. Cultura y explosion. Madrid.

- Lozano, J. (1979) Introduccién a Lotman y a la Escuela de Tartu. En J. Lotman y Ia
Escuela de Tartu. Semidtica de la Cultura. Madrid. Ediciones Cétedra.

- Magarifios de Morentin, J. (1991). Figuras retoricas de la publicidad. Bs. As. Edicial.

- Magarifios de Morentin, J. (2008). La semi6tica de los bordes. Apuntes de metodologia
semidtica. Recuperado de http://www.magarinos.com.ar

- Margullis, Mario (2009). Definiciones de Cultura en Sociclogia de la Cultura.
Conceptos y problemas. Buenos Aires. Biblos.

- Marin, P. (2018). Semiologia. Alcances y fines. New York: Peter Lang.

- Pérez de Medina, Elena (2004) “El &mbito de estudio de la semiologia” versién On—
line ISSN 1668-8104

- Sarlo, B. (2006). Escenas de la vida posmoderna. Buenos Aires. Seix Barral.

- Uranga, W. (2007). Mirar desde la comunicacion. Una manera de analizar las pricticas
sociales. Recuperado de https://www.comunicacion4.com.ar/archivos/URANGA-
MirarDesdelL.aComunicacion.pdf

e - Uranga, Washington. (2007). “Mirar desde la comunicacién”, Una manera de analizar

las précticas sociales. Bs As.

Zecchetto, V. (2002). La danza de los signos. Nociones de semiética general. Buenos
Aires, La Crujia.

Zechetto, V. (2006) La danza de los signos. Bs. As.: La Crujia.
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Codigo: 1.04

Espacio curricular: Laboratorio de Medios Digitales

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como objetivo introducir a los estudiantes en el manejo técnico,
operativo, creativo y reflexivo de herramientas digitales fundamentales para la
produccién de contenidos multimediales. Se busca desarrollar las competencias bésicas
en el uso de software especifico para la creacién, edicidn, conversion y almacenamiento
de archivos de texto, imagen, sonido y disefio, con foco en su aplicacion en sistemas de
comunicacion multimedial. Asimismo, promueve la capacidad de evaluar criticamente
distintas herramientas tecnolégicas en funcion de criterios como pertinencia
comunicacional, compatibilidad, accesibilidad y calidad técnica. El espacio articula la
practica con la reflexion, con el fin de consolidar saberes aplicables a entornos de trabajo
diversos y en constante transformacion.

El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articalada con la
Practica Profesionalizante I brindando un marco tedrico y practico para el Anélisis de los
elementos de la Comunicacion Multimedial. .

La unidad curricular debe consistir en un 40% de préacticas formativas.

Contenidos minimos

Procesadores de Texto. Herramientas para la transformacion del texto y su utilizacién.
Fuentes. Formatos. Trabajo con tablas. Importacion de graficos y objetos. Impresién.
Tipos de archivos digitales. Procesadores de Imagen. Herramientas para la
transformacion de imdgenes y su utilizacion, Vectores y mapas de bits. Dibujo y formas.
Objetos. Procesos por capas. Efectos. Color. Impresion. Tipos de archivos digitales.
Conocimiento y Utilizacién de Software de Autoedicién, Software de Edicion
Fotografica, Software de Edicion de Sonido, Software de Disefio y Software de
Animacién aplicados a la realizacién de proyectos multimediales. Integracion
multimedial y criterios de seleccidn tecnolégica. Criterios para seleccionar herramientas
seglin propdsito comunicacional. Compatibilidades entre software, peso de archivos,
calidad y adaptabilidad a distintos soportes. Almacenamiento y organizacion de archivos:
nubes, discos locales, formatos interoperables. Preparacion de insumos multimediales
para distintos destinos: web, redes, impresos, presentaciones.

W/
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Bibliografia

Cobo, C. (2021). Inteligencia artificial: Fundamentos y aplicaciones. Ediciones
Deusto.

Diaz, P. (2021). Video marketing en redes sociales: Como crear y promocionar
contenido en video. Ediciones Pirdmide.

Garcia, J. (2019). Sistemas de gestion de contenido: Creacién y administracién de
sitios web. Ediciones UOC.

Lépez, S. (2021). TikTok y la comunicacién en redes sociales: Estrategias para crear
contenido viral. Ediciones Anaya.

Martinez, R. (2020). Edici6n de video para redes sociales: Herramientas y técnicas.
Ediciones Anaya Multimedia.

Martinez, V. (2022). Aprendizaje automético e inteligencia artificial: Guia para
entender sus aplicaciones. Ediciones Anaya.

Morales, C. (2020). Streaming: La nueva era de la transmision en vivo. Editorial
Sintesis.

Moré, F. (2016). Gestién de contenido web: WordPress, Joomla y Drupal. McGraw-
Hill Interamericana.

Ortega, I. (2018). El negocio del podcast: Estrategias para crear, producir y monetizar
tu programa. Editorial Deusto.

Patifio, A. (2019). Crea tu podcast: Gufa prictica de produccion. Editorial UOC.
Pérez, J. (2021). Inteligencia artificial y su aplicacion en la mejora de la experiencia
del usvario. Editorial Exito.

Santos, R. (2021). Podcasting: Cémo crear y producir un podcast exitoso. Editorial
Anaya.

Valle, T. (2017). Curacién de contenidos: Herramientas y estrategias para la
seleccidn de informacion. Ediciones CIADO.

Cédigo: 1.05

Espacio curricular’ Inglés Técnico

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como proposito principal desarrollar competencias

comunicativas basicas en lengua inglesa, orientadas a contextos laborales y profesionales.

Su abordaje se centra en el uso del inglés como herramienta para la comunicacién

funcional en situaciones reales de trabajo, tanto orales como escritas, dentro de entornos
- administrativos, técnicos, comerciales y multimediales.

A



... o -31 -
RESOLUCION N

COORDINACION ESTRATEGICA DE PLANEAMIENTO Y DESARROLLO
EDUCATIVO '
EXPEDIENTE N° 0120046-78539/2025-0

Contenidos minimos

Comprensién de textos laborales y técnicos del campo. Vocabulario especifico del ambito
de la comunicacion multimedial: medios (media, broadcasting, news outlets),
herramientas digitales (software, interface, editing, platform), funciones profesionales
(content creator, designer, editor, journalist). Lectura comprensiva de textos auténticos:
emails, instructivos, manuales técnicos, articulos breves, paginas web. Reconocimiento
de estructuras gramaticales frecuentes (presente simple, imperativo, voz pasiva,
conectores). Produccién escrita aplicada al ambito profesional. Redaccion de correos
electrénicos laborales: formulas de cortesia, solicitud de informacion, envio de archivos.
Elaboracién de breves presentaciones personales y profesionales: portfolios, perfiles,
biografias. Glosarios técnicos. Interaccién oral en situaciones laborales Presentaciones
orales breves: presentacion de un proyecto, pitch, entrevista profesional. Role playing de
situaciones comunicativas: entrevista laboral, reunién de equipo, asistencia técnica. Uso
de expresiones funcionales: pedir ayuda, describir tareas, responder a instrucciones.

Bibliografia

- Alexander, L.G. (1996). Longman English Grammar, Longman.

- Baker, M. (1992). In Other Words, a Coursebook on Translation, Routiedge.

- Ceramella, N.; Lee, E. (2010). Cambridge English for the Media. Cambridge
University Press.

- Eastwood, J. (2005). Oxford Learner’s Grammar. Grammar Finder, Oxford
University). Press.

- Goldstein—Holley-Metcalf (2006). Framework 1. Richmond, England.

- Leech, G. y Svartvik, J. (1986). A Communicative Grammar of English, Longman,

- Munday, J. (2001). Introducing Translation Studies. Theories and Applications.
Routledge.

- O’kecffe, M., Lansford, L.; and Pegg. E, (2019). Business Partner A2+ (coursebook
and workbook). Pearson.

- Waldnerova, J. (2016). English for Journalists. ISBN 978-80-558-1068-3.

/- Kostanian, Z.; Kuznetsova, S. (2022). English for Journalists: A Course of English
for Professional Purposes. ISBN 978-5-7776-0152-0.
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Cadigo: 1.06

Espacio curricular: Contenido Visual

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como objetivo brindar a los estudiantes herramientas
conceptuales, técnicas y analiticas para la comprension, produccion e interpretacion de
imdgenes en diversos contextos comunicacionales. Se aborda la imagen no solo como
producto estético, sino como lenguaje visual, con capacidad de representar, informar y
significar en la cultura contemporénea.

El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Préctica Profesionalizante 1 brindando un marco tedrico y practico para el Analisis de los
elementos de la Comunicacion Multimedial.

La unidad curricular debe consistir en un 40% de practicas formativas.

Contenidos minimos

La imagen como construccién de sentido. La imagen como lenguaje: codigos, signos y
estructuras visuales. Funciones de la imagen en la comunicacién: informar, emocionar,
persuadir, representar. Imagen, realidad y representacion: mitos de la objetividad. Lectura
denotativa y connotativa (Barthes). Imagen fija vs. imagen en movimiento. Elementos del
lenguaje visual. Punto, linea, forma, espacio, color, textura. Composicion visual:
equilibrio, ritmo, contraste, unidad. Perspectiva, escala, encuadre, foco y profundidad.
Psicologia de la percepcidén y leyes de la Gestalt. Andlisis de imagen en contextos
culturales y mediaticos. Lectura critica de imagenes publicitarias, periodisticas, art{sticas
y digitales. Imagen y medios de comunicacion: construccién de sentido y opinién priblica.
~ Iconografia contempordnea: memes, selfies, viralidad. Fotografia como dispositivo de
registro y expresion. Historia y evolucion del lenguaje fotografico. El acto fotografico:
\ mirada, encuadre y punto de vista, Tipos de fotografia: documental, artistica, publicitaria,
periodistica. Fotografia en proyectos de comunicacién. La imagen en entornos digitales.
Multimedialidad e interactividad visual. Imédgenes en redes sociales y plataformas:
formatos, logicas y tendencias. Narrativas visuales transmedia. GIFs, stickers, reels,
infografias: el poder expresivo de lo visual breve. Etica en el uso y edicion de imagenes
(fuentes, retoques, contextos de publicacion). Produccion de contenido visual bdsico.
Principios del disefio grafico aplicado a la imagen: tipografia, color, jerarquia visual.
Software accesible para creacion y edicion de imagen. Produccidn de piezas visuales
simples para distintos soportes: afiches, flyers, posteos, portadas. Integraciéon de imagen
y texto: cartel, collage, poster, contenido para redes.
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Bibliografia

- Acha, J. (2009) Introduccién a las teorias de los disefios. México: Ed. Trillas.
Almeida, Marta (2000) La eficacia editorial. En: Tipografica N° 43, Bs. As. pp. 10-
17. Recuperado de https:// www.revistatipografica.com/2000/04/03/tpg-43/

- Alvarado, M. (1993) Paratexto. Buenos Aires, Argentina; CBC UBA.

- Amado Suédrez, Adriana (2004) «Relevamiento terminologico en disefio y
comunicacién». En: X Jornadas de reflexion académica, Facultad de Disefio y
Comunicacion, Universidad de Palermo, Buenos Aires. AAVYV. (1972) Analisis de
las imdgenes (articulos de Metz, Eco y Durand). Buenos Aires: Tiempo
contemporaneo. AA.VV. (2005) L‘ﬂListos para leer. Disefio de libros en Espaiia.
Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacion, Madrid. pp 7-9/17-19/29-35/49-
52/57-63. AAVV (1999) First things first Manifiesto 2000. Eye (33). Recuperado de:
https:/fwww.eyemagazine.com/ feature/article/first-things-first-manifesto-2000

- AAVYV (2001) Fundamentos del Disefio Gréfico. Buenos Aires: Ediciones Infinito.

- Disefio en comunicacion visual 1C/FDA/UNLP 4 AA.VV. (2012) Fotomontaje de
entreguerras (1918-1939) Fundacion Juan March, Madrid. En: https://www2.
march.es/arte/catalogos/ficha.aspx?pO=cat%3A139&p1=195

- Arfuch, Chaves, Ledesma (1997) Disefio y comunicacion. Buenos Aires: Paidés.

- Arfuch, L. (comp.) (2005). Identidades, sujetos y subj etividades. Buenos Aires:
Prometoe libros. Arfuch, L. Devalle, V. (2009). Visualidades sin fin. Imagen y diseiio
en la sociedad global. Buenos Aires: Prometeo.

- Aumont, J. (1992) La Imagen. Paidés Ibérica: Barcelona.

- Bierut, M. otros. (2001) Fundamentos del Disefio grifico. Buenos Aires: Infinito.

- Buck-Morss, S. (2009). Estudios Visuales e Imaginacion global. En: Antipoda 9(9),

pp 19-46.
- Calvera, Anna (1996). La idea en disefio grifico. Apuntes al hilo de una idea. En:
Tipografica . (30), PP 32-37. Recuperado de:

https://www.revistatipografica.com/themencode-pdf-viewer-
4/?ﬁle=https://"www.revistatipograﬂca.com/wp—content/up]oads/201 8/12/tpg_30.pdf

Codigo: 1.07

Espacio curricular: Contenido Sonoro

Sintesis explicativa

El espacio curricular se centra en el estudio y la préctica del sonido como componente
fundamental en la comunicacion multimedial. Los estudiantes exploraran las propiedades
del sonido, su percepcién, y su integracién en producciones audiovisuales,
comprendiendo su rol en la construccion de significados y emociones.
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Se busca la capacidad de comprender y utilizar el sonido como herramienta
comunicacional, permitiéndoles crear producciones sonoras efectivas y significativas que
respondan a las necesidades del desarrollo local y cultural.

El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Practica Profesionalizante I brindando un marco tedrico y practico para el Andlisis de los
elementos de la Comunicacion Multimedial.

La unidad curricular debe consistir en un 40% de préacticas formativas

Contenidos minimos

Fundamentos del sonido. Naturaleza fisica del sonido: frecuencia, amplitud, timbre,
duracion. Percepcion sonora: oido humano, fenémenos actsticos, umbrales auditivos.
Clasificacion de los sonidos: voz, musica, ruido, silencio. El silencio como elemento
expresivo. El sonido como lenguaje. El sonido como forma de significacion y expresion.
Funciones comunicativas del sonido: narrativa, emocional, simbélica. Sonido y
construccion de sentido en medios audiovisuales y digitales. Técnicas de grabacion y
edicién sonora. Equipamiento bésico: microfonos, grabadores, interfaces de audio.
Condiciones de grabacion: espacios, niveles, tipos de captacion. Introduccioén a la edicion
digital de audio: software libre y propietario. Cortes, fundidos, normalizacion,
ecualizacién basica. Exportacién de archivos en distintos formatos: WAV, MP3, OGG.
Disefio sonoro y produccion multimedial. Creacion de climas sonoros, atmésferas y
paisajes auditivos. Sonorizacion de imégenes fijas y en movimiento. Relacion entre
sonido e imagen: sincronicidad, contrapunto, refuerzo. Produccion de piezas breves: spot,
jingle, podcast, microficcion sonora. Banco de sonidos y derechos de uso. Géneros y
formatos del contenido sonoro. Narracion oral, entrevista, cronica sonora, ficcion sonora.
Podcast: estructura, locucién, montaje y publicacion. Radio tradicional y radio online:
continuidades y rupturas. Sonido en redes y plataformas digitales: reels, clips, contenidos
efimeros. '

> H Bibliografia.

- Cérdenas, L. F., & Sanabria, J. (2016). Psicoactstica: Fundamentos y aplicaciones
en audio. Bogota: Editorial Universidad Nacional de Colombia.

- Chalkho, R. (2005) Disefio sonoro y produccion de sentido: la significacién de los
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aﬁ;ggy‘ sonidos en los lenguajes audiovisuales. Tesis Maestria, Universidad de Palermo.
s - Cuadrado, I., & Rivero, P. (2017). Disefio sonoro y narrativas audiovisuales, Madrid:
‘ Sintesis.

- Tapichino, R. (2011). La composicién audiovisual dimensiones narrativas del
- - Luna, F. (2016) Disefio de sonido para producciones audiovisuales. Estrategias
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- Molina, J. A. (2018). El sonido en la narrativa audiovisual: Técnicas y recursos
expresivos. Barcelona: UOC,

- Ortega, J. (2019). Manual de radio: Guia para la produccidon y realizacion en la era
digital. Madrid: Editorial Fragua.

- Rumsey, F. y McCormick, T. (2008) Sonido y grabacion. Barcelona: Omega.

- sonido y la musica en la imagen. Argentina. Nobuko.

- Zallo, R. (2020). Estrategias de comunicacién en la era digital: Radio, podcast y
transmedia. Bilbao: Universidad del Pais Vasco.

Cadigo: 1.08

Espacio curricular: Fundamentos de la Comunicacion Multimedial

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como propdsito fundamental introducir a los estudiantes en la
comunicaciéon multimedial como una forma de transmitir informacién a una audiencia
amplia y dispersa, utilizando recursos que combinan texto, imagen y sonido. Estos
sistemas de comunicacion resultan de la convergencia de tecnologias audiovisuales y
computacionales.

Contenidos minimos

Fundamentos de la comunicacion multimedial. Definicién de comunicacién multimedial.
Elementos y caracteristicas: texto, imagen, sonido, interactividad. Diferencias y
relaciones entre multimedia, hipermedia y transmedia. Concepto de interactividad y
participacién de la audiencia. Convergencia tecnolégica y digital. Concepto de
convergencia: tecnoldgica, mediatica y cultural. Soportes y dispositivos: computadoras,

7 c\_}c;,‘?@ % Smartphones, tablets. Plataformas y entornos digitales: redes sociales, sitios web, canales

TS & 7,9, de streaming. Impactos de la convergencia en la produccion y circulacion de informacion.
B L . . ., . . . P ‘o

[f’ 3 < % Wlenguajes de la comunicacion multimedial. Lenguaje verbal: caracteristicas, adaptacion

% b soportes digitales. Lenguaje visual: imagen fija y en movimiento, color, tipografia.

3 5‘? 2 jLenguaje sonoro: musica, voz, efectos. Articulacién de lenguajes en productos

3 ultimediales. Produccion multimedial basica. Etapas de produccidén de contenidos

Wx;’?’ multimediales: planificacién, disefio, realizacion y evaluacion. Principios de

¢ accesibilidad y usabilidad en productos multimediales. Adaptacion de contenidos segin

y

_.=" soporte y audiencia. Introduccidon a herramientas basicas de edicién y gestion de
contenidos. Audiencias y usos sociales de la comunicacién multimedial. Tipos de
audiencias: segmentadas, masivas, participativas. Comportamientos de consumo de
informacién en entornos digitales. Rol de la interactividad en la relacién con las
audiencias. Aplicaciones de la comunicacion multimedial en educacidn, cultura,
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comunicacion institucional, periodismo y desarrollo local. Tendencias y desafios
actuales. Narrativas transmedia y produccién colaborativa. Plataformas emergentes ¥
nyevos formatos de comunicacion. Inteligencia artificial y automatizacion de contenidos.
Desafios territoriales y brechas digitales.

El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Préctica Profesionalizante I brindando un marco teérico y préctico para el Analisis de los
elementos de la Comunicacion Multimedial,

Bibliografia

Gabelas, J. A. Marta-Lazo, C. y Marta Lazo, C. (2016). Comunicacién digital: un
modelo basado en el factor relacional. Editorial UOC.

Jenkins, H. (2008) Convergence Culture: La cultura de la convergencia de los
medios de comunicacion. Barcelona: Paidos.

Manovich, L. (2005) El lenguaje de Ios nuevos medios de comunicacién: La imagen
en la era digital. Barcelona: Paidés.

Marcos Recio, I. C. (2018). Lo efimero de la comunicacién: como preservar los
contenidos en la era digital. Editorial UOC.

Martinez, 1. J. (2013). La comunicacién mévil: hacia un nuevo ecosistema digital,
Editorial Gedisa,

Piscitelli, A. (2009) Nativos Digitales. Dieta cognitiva, inteligencia colectiva y
arquitecturas de la participacion. Buenos Aires: Santillana.

Scolari, C. (2018) Ecologia de los medios: Entornos, evoluciones e interpretaciones.
Barcelona: Gedisa.

Torti, A, (2011). Produccién Multimedial. Edit Educart. Bs. As.

Codigo: 1.09

Espacio curricular: Introduccion a la programacion Multimedial

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como propdsito fundamental introducir a los estudiantes en los
principios basicos de la programaci6n, con foco en su aplicacién dentro de proyectos
comunijcacionales multimediales. Se busca que el estudiante comprenda el
funcionamiento Iogico de los lenguajes de programaci6n, desarrolle pensamiento
computacional y adquiera herramientas técnicas para crear entornos interactivos simples.
Se busca que los estudiantes desarrollen capacidades para crear aplicaciones basicas e
interactivas, entendiendo la l6gica de programacién como una herramienta que potencia
la produccion multimedial.
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El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Préctica Profesionalizante I brindando un marco te6rico y practico para el Anélisis de los
elementos de la Comunicacién Multimedial.

La unidad curricular debe consistir en un 40% de précticas formativas.

Contenidos minimos

Fundamentos de programacién aplicada a la multimedialidad. Concepto de programacién
y su rol en la comunicacién multimedial. Tipos de programacion: estructurada, orientada
a objetos, orientada a eventos. Algoritmos, variables, estructuras de control
(condicionales y bucles). Lenguajes de programacién orientados a la web. Introduccién a
HTML: estructura de una pagina web, etiquetas basicas. Introduccién a CSS: estilos,
colores, tipografias, maquetacién basica. Introduccién a JavaScript: eventos,
interactividad basica, manipulacién del DOM. Relacion entre contenido (HTML),
presentacion (CSS) y comportamiento (JavaScript). Multimedialidad en la web, Insercién
de imagenes, audios y videos en paginas web. Contenidos interactivos: botones,
formularios, enlaces. Presentacién de contenidos multimediales en distintos dispositivos
y navegadores (disefio responsivo). Entornos y herramientas de desarrollo Editores de
c6digo (Visual Studio Code, Sublime Text, Notepad-++). Navegadores y herramientas de
inspeccion. Organizacion de carpetas y archivos en proyectos multimediales.
Introduccion a bancos de imégenes, audios y videos con licencias abiertas. Introduccion
a frameworks y plataformas multimediales. Definicién y ventajas. Introduccion a
plataformas accesibles para creacién de contenidos interactivos. Principios de
accesibilidad y usabilidad en interfaces multimediales. Proyectos multimediales bésicos.
Planificacién de un proyecto multimedial simple. Prototipos de paginas interactivas que
. integren texto, imagen, sonido y video. Pruebas, depuracién y mejora de contenidos
\ interactivos. Publicacion en plataformas gratuitas.

| Bibliografia _

Arslan, E. (2018). Learn JavaScript with p3.js: Coding for Visual Learners. Apress.
McCarthy, Lauren et al (2015). Getting Started with p5.js. O’Reilly / Processing
Foundation.

Shiffman, D. (2015). The Nature of Code.

Zhang, Y.y Funk, M. (2024). Creative Coding with p5.js. Manning Publications.
Preis, J. (2019). Introduction to p5.js
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Codigo: 1.10
Espacio curricular: Pricticas Profesionalizantes I: Andlisis de los elementos de Ia
Comunicacién Multimedial

Sintesis explicativa

Este espacio tiene como finalidad iniciar a los estudiantes en la reflexion critica y andlisis

de producciones multimediales desde una perspectiva comunicacional, reconociendo los

elementos constitutivos de la comunicacién muitimedial: texto, imagen, sonido,

interactividad y soporte. Se busca comprender como estos elementos se articulan en

distintas piczas multimediales y su relacion con las audiencias, incorporando

herramientas de observacién, andlisis y argumentaciéon que permitan fundamentar

criterios de valoracion y comprensién de la comunicacién multimedial contemporéanea.

Esta practica se orienta a que los estudiantes comiencen a reconocer los lenguajes,

formatos y estructuras de produccién multimedial en distintos contextos culturales y

comunitarios, articulando con el desarrollo local y la identidad territorial. Sus finalidades

son:

- desarrollar la capacidad de observacién y anélisis critico de piezas multimediales.

- comprender la relacién entre los elementos multimediales y su articulacion
comunicacional.

- identificar formatos, soportes y estrategias de produccion y circulacion.

- introducir criterios de evaluacion y reflexién sobre la calidad comunicacional y
estética de piezas multimediales.

- promover ¢! trabajo en equipo, la discusién fundamentada y la reflexion situada.

La Practica Profesionalizante 1 se desarrollara a partir de actividades planificadas que

puedan iniciar su aproximacién al analisis critico de producciones multimediales,

reconociendo los elementos que las constituyen y reflexionando sobre su articulacion en

distintos contextos comunicacionales.

W\ El trabajo de campo en este espacio se organizard bajo las siguientes pautas:

il - - Modalidad de trabajo

" Se trabajard en modalidad grupal, conformando equipos que permaneceran
estables a lo largo de la préctica, fomentando la responsabilidad compartida y el didlogo
colaborativo.

. Se utilizaran espacios virtuales de trabajo compartido para la construccion
conjunta de materiales, facilitando el acceso y el seguimiento de las producciones.

. Se realizardn encuentros presenciales en los que se abordardn los marcos

conceptuales, s¢ analizaran casos y se compartirdn avances de los grupos.
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- Actividades de analisis
Cada equipo realizara observacion y andlisis de al menos cuatro producciones
multimediales, seleccionando:

. Producciones de alcance local (proyectos comunitarios, institucionales,
culturales, educativos);
. Producciones de alcance global (sitios web, plataformas, redes sociales,

camparias, videos interactivos).

- Implementacion de guias de observacion que faciliten recabar informacion
pertinente sobre las caracteristicas particulares de la comunicacién multimedial
vinculadas a:

" lenguaje verbal, visval y sonoro;

. interactividad y estrategias de participacidén de las audiencias;
s aspectos estéticos y de accesibilidad;

. contexto de circulacién y pertinencia cultural.

Con la informacion recabada, progresivamente los estudiantes irdn construyendo un
informe deseriptivo y a su vez, progresando en diferentes andlisis y explicaciones
argumentadas desde los marcos referenciales propios del campo de la practica y de los
diferentes campos de formacion que enriquezcan su abordaje. Para ello es necesario
articular y trabajar con los espacios curriculares del Campo de la Formacion Especifica
y del Campo de la Formacién de Fundamentos.

- Sistematizacién de aprendizajes. Para finalizar las practicas profesionalizantes, los
estudiantes elaboraran un informe de anélisis comparativo, incorporando imagenes de
referencia y reflexiones argumentadas sobre las producciones observadas. Este informe
podra complementarse con una presentacién de coloquio final.

Estas pautas buscan garantizar que la practica se convierta en un espacio de construccion
colectiva de conocimiento, donde se logre:

- desarrollar la capacidad de andlisis critico de producciones multimediales.

- Reconocer y valorar los clementos constitutivos de la comunicacion multimedial;
- comprender la articulacion de estos elementos en proyectos de comunicacion
situados;

- Incorporar criterios estéticos y comunicacionales que fortalezcan ia formacion
profesional.

La unidad curricular debe contener un 60% de instancia practica durante su cursada.
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Contenidos minimos

Elementos de la comunicacion multimedial. Texto: tipografias, jerarquias, legibilidad.
Imagen fija y en movimiento: composicidn, color, ritmo visual. Sonido: musica, efectos,
voz, silencios. Interactividad: botones, navegacion, participacién de la audiencia.
Soportes y plataformas: web, redes, apps, instalaciones. Lenguajes y narrativas
multimediales. Relacion entre los distintos lenguajes. Narrativa lineal y no lineal.
Recursos de interactividad v participacion. La estética en la comunicacion multimedial.
Anélisis de producciones multimediales. Metodologias de observacion y anélisis.
Criterios de andlisis: accesibilidad, claridad, coherencia, estética, pertinencia cultural.
Anélisis de casos locales y globales (sitios web, redes, podcasts, videos, plataformas
interactivas). Contexto y audiencias. Pablicos y modos de consumo de contenidos
multimediales. La comunicacién multimedial en proyectos comunitarios, educativos y
culturales. Adaptacion de lenguajes a los contextos de circulacién.

Bibliografia

- Jenkins, H. (2008). Convergence Culture: La cultura de la convergencia de los
medios de comunicacion. Barcelona: Paidos.

- Manovich, L. (2005). E! lenguaje de los nuevos medios de comunicacion.
Barcelona: Paidds.

- Piscitelli, A. (2009), Nativos Digitales. Dieta cognitiva, inteligencia colectiva y
arquitecturas de la participacion. Buenos Aires: Santillana.

- Scolari, C. (2018). Ecologia de los medios: entornos, evoluciones e
interpretaciones. Barcelona: Gedisa.
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SEGUNDO ANO

Cadigo: 2.11
Espacio curricular: Educacién Sexual Integral (ESI)
Sintesis explicativa

La Ley N° 25.673 establece la responsabilidad del Estado en pos de garantizar a la
poblacitn el acceso a la informacion y la formacién en conocimientos basicos vinculados
a la salud sexual y a la procreacion responsable, de acuerdo con sus convicciones. Este
espacio desarrolla los conocimientos basicos de sexualidad, género, violencia,
desigualdad, para fortalecer la formacién téenica profesional desde el desarrollo de
conocimientos que permitan el abordaje y la intervencion de la ESI en la sociedad.

Contenidos minimos

ESI: Marco conceptual, conocimientos amplios y dimensiones. Construccion de la
sexualidad. Normativa juridica nacional e internacional. ESI y redes sociales. El cuidado
sexual. Prevencion de la violencia sexual. Vinculos positivos. Masculinidades diversas.
Género. Vulneracién de derechos. Acoso laboral. Derechos Humanos. Las condiciones
sociales, economicas y politicas que posibilitaron el surgimiento de los derechos
humanos. Comunicacién No Violenta e Inclusiva. Buenas Practicas en Comunicacion.
Contenidos basicos de: violencia contra las mujeres, femicidio, migracion, trata de
personas, abuso sexual infantil, comunidades originarias, adultos mayores y diversidad.
Ley Micaela. Ley Lucio.

Bibliografia

- Brater J. (2007) Sexualidad sin tabties Robinboock. Ed. Barcelona.

- Butler, J. (2024). ;Quién teme al género? Barcelona: Paidos.

- Blanco, C. (2001). La lenta y silenciosa alternativa al despido. Madrid, Ed del

T0uEYS2

Orto.

- Bilanco, C. (2003). Acoso Moral, miedo y sufrimiento; Eichmann en la
globalizacion, Madrid, Ed del Orto.

- Cardinal de Martin C. (2005) Educacién Sexual Un proyecto humano de multiples

facetas Siglo del Hombre Editores Bogota.

- Fedelich, M. (2007) “La sexualidad en la carcel, una mirada diferente”. Revista
Pensamiento Penal. Recuperado de
http://www.pensamientopenal.com.ar/doctrina/33133-sexualidad-carcel-mirada-
diferente
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Guevara, B. (2014). Etica y derecho: Aportes a la construccion de alternativas y
prevencion de la violencia hacia las mujeres. Temas de Filosofia, 17. CEFiSa,
Salta.

Hernandez, Adriana y Carmen Reybet (2006) “Acerca de masculinidades,
feminidades y poder en las escuelas™ en Anales De La Educacién Comun, 2 (4),
128-135.

INADI. (2020). Guia de diversidad e inclusion en entornos educativos y laborales.
Buenos Aires: INADI.

Lugones, M. (2008). Colonialidad y género. Tabula Rasa, (9), 73-101.
https://doi.org/10.25058/20112742.340

Morgade, G. (2019) “La educacién sexual integral como proyecto de justicia
social”. En Descentrada, 3 (1).

Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(2018) Orientaciones técnicas internacionales sobre educacion en sexualidad. Un
enfoque basado en la evidencia. Francia: UNESCO,

Segato, R. L. (2016). La guerra contra las mujeres. Madrid: Traficantes de Suefios.
Varrillas, Balta J. (2007). Discriminaciéon y maternidad en el trabajo y acoso
sexual. Rev. Latinoamericana de Desarrollo Social. México.

Leyes y Normativas

Ley 26.150 Programa Nacional de Educacion Sexual Integral de la Reptiblica de
Argentina, Buenos Aires, octubre de 2006.

Ley 26.485 Ley de Proteccion Integral a las Mujeres de la Repiblica de
Argentina, Buenos Aires, marzo de 2009,

Ley N° 23.179 Convencion sobre la eliminacion de todas las formas de
discriminacion contra la mujer

Ley N° 27499/2018. Ley Micaela.

Ley N° 7403 de Proteccion a victimas de violencia familiar. Salta, 2006.

Ley N°7857 de Emergencia Pablica en materia Social por Violencia de Género
en la provincia de Salta. Septiembre de 2014,

Ley N°7888 de Proteccion contra la Violencia de Género de la Provincia de
Salta, septiembre de 2015.

Ley N° 25.673 Programa Nacional de Salud Sexual y Procreacién Responsable
de la Republica de Argentina, Buenos Aires, noviembre de 2002.
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Codigo: 2.12

Espacio curricular: Tendencias Tecnologicas

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como propésito que los estudiantes conozcan, comprendan y
analicen criticamente las tecnologias emergentes vinculadas con la produccion,
circulacién y consumo de contenidos multimediales. Se busca que puedan identificar las
tendencias que impactan en la comunicacion contemporanea y reflexionar sobre sus
implicancias éticas, sociales y culturales, incorporando herramientas para evaluar la
pertinencia y posibilidades de aplicacion de estas tecnologias en proyectos multimediales
situados, atendiendo a las necesidades y posibilidades del contexto local y regional.

Contenidos minimos

Introduccién a las tendencias tecnoldgicas. Concepto de tecnologia emergente.
Tendencias globales y locales en comunicacion multimedial. Impacto de las tecnologias
en los procesos de produccién y consumo cultural. Convergencia tecnolégica y medidtica.
Convergencia digital: integracion de soportes y lenguajes. Plataformas multimediales,
interactividad y participacién. Movilidad y ubicuidad en el acceso a contenidos.
Tecnologias emetgentes en la comunicacion multimedial. Realidad aumentada y realidad
virtual., Inteligencia artificial y algoritmos en la produccion de contenidos. Streaming,
podcasting y nuevas formas de consumo. Internet de las cosas (IoT) y su impacto en la
comunicacién. Plataformas, redes y entornos digitales. Plataformas de distribuci6én de
contenidos: redes sociales, aplicaciones mdviles, sitios web. Automatizacion y
herramientas de gestion de contenidos. Disefio de experiencias interactivas y
personalizadas. Aspectos éticos y sociales de las tendencias tecnoldgicas. Brechas
digitales y acceso desigual a tecnologias. Derechos de autor, privacidad y uso responsable
de datos. Impactos culturales y territoriales de las tecnologfas emergentes. Tecnologias
inclusivas y accesibilidad. Aplicaciones en proyectos multimediales. Identificacion de
oportunidades de uso de tecnologias emergentes en proyectos locales. Evaluacion de
pertinencia, sostenibilidad y adaptabilidad. Casos de anslisis de experiencias de
comunicacion multimedial con tecnologias emergentes.

Bibliografia

- Fidalgo, J. M. (2017). Big Data: La revolucion de los datos masivos. Ediciones
Gestion 2000.

- Garcia, D. P., & Vicente, J. L. (2019). Inteligencia Artificial: Fundamentos y
aplicaciones. Ediciones Paraninfo,
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- Garcia, J. (2020). Internet de las cosas: 10 reglas de oro para alcanzar el éxito.
Ediciones Anaya.

- Garcfa, J. L. (2021). Ciberseguridad para Dummies. Ediciones Pirafia.

- Gonzalez, P. F. (2020). Transformacién Digital: Como transformar su empresa en
ja era digital. Ediciones Anaya.

- Krause, D. N. (2021). Blockchain y Criptomonedas: Conceptos, herramientas y
caso de estudio. Ediciones Tikal.

- Lépez, C. H. (2021). Aprendizaje Digital: Nuevas tendencias en la educacion
online. Ediciones Tikal.

- Morales, J. A. (2020). Metodologias Agiles: Cémo transformar equipos ¥y
proyectos. Ediciones Anaya.

- Moreno, F. (2018). Computacién en la Nube: Introduccion y conceptos. Ediciones
Pirafia.

- Ramos, C. A. (2020). 5G: El futuro de 1a conectividad. Ediciones Alianza.

- Suarez, P. (2022). Realidad Aumentada y Realidad Virtual: Un enfoque préctico.
Ediciones UOC.

Cédigo: 2.13

Espacio curricular: Marketing Digital

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como objetivo principal capacitar 2 los estudiantes en el disefio,
implementacion y evaluacion de estrategias de comunicacion y promocion en entornos
digitales. Esta materia se enfoca en proporcionar herramientas y conocimientos para
comprender el comportamiento del consumidor en linea, utilizar plataformas digitales de
manera efectiva y medir el impacto de las campafias digitales. Resulta un espacio

I )
o fundamental para formar profesionales capaces de enfrentar los desafios de la
i . .« . e . . . o , N
%o comunicaci6n en el entorno digital actual, integrando conocimientos t€0ricos y practicos
% para desarroilar estrategias efectivas y adaptadas a las nuevas tecnologias.

e

I

Por los contenidos y las capacidades que se requieren, este espacio curricular articula
con la Practica Profesionalizante II.

Y
OT0edds?

‘b.'?g?

e,

Contenidos minimos

Introduccién al Marketing Digital. Importancia del marketing digital en el contexto
actual. Estrategias de Marketing Digital. Segmentacion de mercado y target.
/osicionamiento de marca en entornos digitales. Creacion de propuestas de valor.

7
é

Herramientas y Canales de Marketing Digital. SEO (Optimizacion para Motores de
squeda). Fundamentos de SEO y su importancia. SEM (Marketing en Motores de

A
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Bisqueda). Plataformas de publicidad pagada. Estrategias de PPC (pago por clic) y
analisis de rendimiento. Marketing en Redes Sociales. Plataformas principales Estrategias
de contenido y publicidad en redes sociales. Marketing de Contenidos. Estrategia de blog,
videos y contenido multimedia. Publicidad Digital. Concepto de publicidad digital.
Planificacién y ejecucién de campafias publicitarias digitales. Comportamiento del
Consumidor en Entornos Digitales. Etica y Responsabilidad en el Marketing Digital.
Consideraciones éticas en la publicidad digital. Regulaciones vy normativas sobre
privacidad y proteccion de datos (GDPR, etc.). Desarrollo de Proyectos Practicos.

Bibliografia
- Alvarez Ruiz, A. (2003). La publicidad en el tercer sector: tendencias y
perspectivas de la comunicacién solidaria, Icaria Editorial, S.A.
- Ardevol-Abreu, A, & Lépez, G. (2017). La comunicaci6n publicitaria digital.
Sintesis.
- Borrini, A. (2006), “Publicidad, Disefio y Empresa”. Buenos Aires: Ediciones
Infinito.
- Buitrago, R. A. (2019). Marketing Digital: el arte de Ia estrategia. Ecoe Ediciones.
- Cebrian, M. (2018). Comportamiento del consumidor en la era digital. Ediciones
Piramide.
- Chaffey, D., & Smith, P, R. (2017). Marketing digital: estrategia, implementacion
¥y préctica. Pearson Educacion.
- De la Torre, M. (2020). Marketing de contenidos: La guia para crear contenido
relevante y valioso. Editorial UOC,
- Fernandez, J. (2017). Publicidad digital: Estrategias y herramientas para el éxito
en la web. Ediciones Anaya Multimedia.
20 - Giraldez, G. (2021). Marketing digital para los que no saben de marketing digital.
- 5 {| Espafia: LID Editorial.
S Gonzélez, A. (2021). Etica en el marketing digital: Consideraciones y normativas.
Editorial Sintesis.
! o - Jiménez, A., & Rodriguez, M. (2018). Marketing digital: Estrategias y
P /herramientas para la comunicacién en la web. Editorial UOC.

- Sainz de Vicufia Ancin, J. M. (2018). El plan de marketing digital en la practica
- 3ra ed. Bs. As. Alfaomega Grupo Editor Argentino.
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Cédigo: 2.14

Espacio curricular: Produccién Multimedial

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como finalidad que las y los estudiantes desarrollen las
competencias necesarias para planificar, disefiar, ejecutar y evaluar proyectos
multimediales que integren de forma coherente distintos lenguajes y soportes: texto,
imagen, sonido, animacion, video e interactividad. Se orienta al trabajo creativo y técnico
desde una perspectiva critica, inclusiva y situada, promoviendo el disefio de contenidos
orientados a distintos publicos, plataformas y necesidades comunicacionales concretas,
con énfasis en la articulacion estética, narrativa y funcional. También se fomenta la
reflexion sobre el rol del productor/a muitimedial en ¢l contexto local y global,
considerando los desafios sociales, culturales y tecnolégicos de la comunicacion
contemporanea.

Por los contenidos y las capacidades que se requieren, este espacio curricular articula
con la Practica Profesionalizante II.

La unidad curricular debe consistir en un 40% de practicas formativas.

Contenidos minimos

Fundamentos del disefio y la produccion multimedial. Definicion y caracteristicas del
producto multimedial. Fases del proceso de produccién: preproduccion, produccién y
postproduccién. Roles y funciones en equipos de trabajo multimedial. Tipos de
productos: educativos, institucionales, culturales, publicitarios. Lenguajes multimediales
y su integracion. Articulacion de texto, imagen, sonido y movimiento. Lenguaje visual:
composicion, color, ritmo. Lenguaje sonoro: voz, musica, efectos, montaje. Lenguaje
narrativo y transmedia. Planificacion de proyectos multimediales. Andlisis de
destinatarios y contextos de uso. Redaccion de guiones multimediales (lineales e
interactivos). Disefio de storyboard, wireframes y prototipos. Estrategias de produccién
accesible e inclusiva. Herramientas y software de produccion multimedial. Programas de
edicion de audio, imagen y video. Plataformas de creaci6n y publicacién de contenidos
interactivos. Recursos de bancos abiertos (Creative Commons). Gestién de recursos y
organizacion de archivos. Produccion de contenidos en distintos soportes. Produccion
para web, redes sociales, apps, dispositivos moéviles. Disefio responsive y adaptabilidad a
formatos. Ajuste técnico y estético del producto final. Pruebas de funcionamiento,
revision y mejoras. Evaluacién y circulacion de productos multimediales. Criterios de
calidad comunicacional, estética y técnica. Validacién con usuarios/as reales, Canales de

distribucion y estrategias de visibilizacién. Retroalimentacion y mejora continua,
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Bibliografia

- Berger, A. (2010). Medios y mensajes: Una introduccién a los lenguajes de los
medios. Buenos Aires: Amorrortu.

- Cabero Almenara, J., & Llorente Cejudo, M. C. (2015). Produccion v disefio de
materiales multimediales para la ensefianza. Sevilla: Universidad de Sevilla.

- Fernandez, M., & Gutiérrez, P. (2018). Disefio de interfaces y experiencia de
usuario: Principios, técnicas y herramientas. Madrid: Anaya Multimedia.

- Gonzalez, A., & Rajas, M. (2017). Comunicacién transmedia: Narrativa, estética
Yy estrategia. Madrid: Editorial Sintesis.

- Manovich, L. (2018). E! sofiware toma el mando. Barcelona: Editorial UOC.

- Pereira, A., & Dfaz, M. (2019). Disefio y produccion de contenidos digitales y
multimedia. Buenos Aires: La Crujia,

- Prendes Espinosa, M. P. (2021). Educacion inclusiva y accesibilidad digital:
Recursos y estrategias multimediales. Madrid: Narcea Ediciones.

- Scolari, C. (2013). Narrativas transmedia: Cuando todos los medios cuentan,
Buenos Aires: Deusto.

- Scolari, C. A. (2020). Alfabetismo transmedia. Estrategias de aprendizaje
informal y competencias medidticas. Barcelona: Editorial Gedisa.

Codigo: 2.15

Espacio curricular: Produccion de narrativas y contenido audiovisual

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como objetivo principal desarrollar capacidades para la
creacion y realizacion de contenidos audiovisuales que integren diversos lenguajes y
formatos, adaptdndose a las demandas de los medios contemporaneos. El objetivo es
formar profesionales capaces de crear contenidos atractivos y significativos en un entorno
medidtico en constante evolucién, combinando ereatividad, técnica y una profunda comprension
del impacto social de los medios.

Por los contenidos y las capacidades que se requieren, este espacio curricular articula
con la Practica Profesionalizante I1.

La unidad curricular debe contener un 40% de instancia practica durante su cursada.

Contenidos minimos

Podcasts y narrativas sonoras. Narrativas Sonoras. Concepto de narrativas sonoras.
Elementos clave en la creacion de historias sonoras: Guion y estructura narrativa. Estilo
y tono. Técnicas de narracién en audio. Proceso de Produccién Sonora. Preproduccion:
investigacién, planificacién y guion. Produccién: grabacion de audio y técnicas de
micréfono. Postproduccion: edicién y mezcla. Herramientas y software de edicion de

/i
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audio. Técnicas de Grabacion y Edicién. Tipos de micréfonos y su uso. Técnicas de
grabacion en diferentes entornos. Introducciéon a la edicién de audio: software.
Optimizacion de Contenidos Sonoros. Distribucién y promocién de podcasts y otros
contenidos sonoros. Consideraciones éticas en la produccion de contenidos. Normativas
sobre derechos de autor y uso de misica. Evaluacion de Contenidos, Disefio de guion
para podcast. Grabacion y edicién de un breve segmento de audio.

Bibliografia

- Arrieta, C. (2019). Podcasting: Como crear, producir y distribuir tu propio
podcast. Ediciones UOC.

- De la Rosa, F. (2020). Produccion de audio: Del guion a la edicién. Ediciones
Paraninfo. ‘

- Fernandez Lopez, J.; Pinilla, H. y Davila Door, L. (1996). “5,4,3,2,1 Decisiones.
Sonidos en vivo y en directo.” Unidad 6: El Género Informativo Pag. 194-235. Ed.
OCCIC-AL-UCLAPUNADA-AL. Quito.

- Fernandez, J. (2022). Etica y derechos de autor en el podcasting: Guia practica
para creadores de contenido. Editorial Sintesis.

- Gil, C.; Mufioz, J. (1988). “La radio. Teoria y Practica”. IORTV, Madrid 2da
Edicion Revisada.

- Gonzalez, A. (2018). La narracién oral en el podcast: Estrategias y técnicas para
contar historias. Editorial UOC.

- Loépez, M. (2019). Evaluacién de contenidos en medios digitales: Herramientas y
técnicas. Ediciones Pirdmide.

- Martinez, R. (2021). Sonido y narrativa: Elementos para la creacion de contenidos
sonoros. Ediciones Anaya Multimedia.

- Muiioz, J. y Gil, C. (1944). “La Radio. Teoria y Practica.” IORTV. Madrid 2da
Edicidn revisada. Capitulo VI: La Entrevista. Pdg. 133

- - Ortiz, M. y Marchamalo, J. “Técnicas de comunicacion en radio. La realizacion
radiofonica”. Ed. Paidés.

- Pardo, A., & Pardo, K. (2020). Fundamentos del podcasting: Producci6n,
posproduccion y distribucion de contenidos sonoros. Ediciones Universidad de Vigo.

< Rodero Antdn, E. (2005). Produccién Radiofénica. Madrid: Editorial Catedra.
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Codigo: 2.16

Espacio curricular: Métrica y analitica digital

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como finalidad introducir a los estudiantes en el andlisis de
datos vinculados a la circulacién, consumo y rendimiento de contenidos multimediales
en entornos digitales. Se busca que comprendan las herramientas, indicadores y
metodologias para la medicién de audiencias, el andlisis de trafico y la interpretacion de
datos en plataformas digitales, con el fin de optimizar estrategias de comunicacion,
produccion y distribucion de contenidos multimediales. Este espacio propone el
desarrollo de competencias para recolectar, procesar e interpretar datos de manera critica
y situada, evaluando la pertinencia de los indicadores utilizados y analizando las
implicancias éticas y sociales del uso de datos en proyectos de comunicacién multimedial.
Por los contenidos y las capacidades que se requieren, este espacio curricular articula
con la Practica Profesionalizante IL

Contenidos minimos
Introduccidn a la métrica y analitica digital. Conceptos de métrica, medicion y analitica
digital. Importancia de la medici6n en proyectos de comunicacién multimedial. Tipos de
datos: cuantitativos y cualitativos. Plataformas y herramientas de analitica digital.
Herramientas gratuitas y de pago (Google Analytics, Matomo, redes sociales). Paneles de
control (dashboards) e informes. Configuracion basica de herramientas de medicion.
Indicadores clave de rendimiento (KPIs) en comunicacion multimedial. Audiencia:
visitas, usuarios, tiempo de permanencia. Interaccion: clics, comentarios, compartidos.
Alcance y engagement. Indicadores en redes sociales, sitios web y plataformas de video.
Recoleccion, organizacion y visualizacién de datos. Técnicas de recoleccién de datos en
i entornos digitales. Organizacion de datos en hojas de célculo. Gréficos e infografias para
la interpretacion de datos. Herramientas de visualizacion: Data Studio, Tableau Public.
Andlisis e interpretacién de datos. Lectura critica de métricas. Relacidn entre objetivos
de comunicacion y métricas. Identificacion de patrones y tendencias. Limitaciones e
implicancias de los datos. Etica, privacidad y uso responsable de datos. Proteccion de
datos personales. Transparencia y consentimiento. Brechas de acceso y uso de datos en
sontextos locales.

/i
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Bibliografia

- Clifton, B. (2012), Advanced Web Metrics with Google Analytics. Wiley.

- Croll, A. y Power, B. (2009). Complete Web Monitoring. O’Reilly Media.

- Kaushik, A. (2010). Web Analytics 2.0: The Art of Online Accountability and
Science of Customer Centricity. Wiley.

- Marr, Bernard (2016) Big Data in Practice. Wiley.

- Piscitelli, A. (2009). Nativos Digitales. Buenos Aires: Santillana.

- Tascon, S. (2020). Analitica Digital: Técnicas y herramientas para el anélisis de
datos en la web. Barcelona: Editorial UOC.

- UNESCO (2021). Alfabetizacién mediatica e informacional: curriculo para
profesores, Paris: UNESCO.

Codigo: 2.17
Espacio curricular: Creacion de Contenido Social Media
Sintesis explicativa

El espacio curricular busca que los estudiantes desarrollen las capacidades necesarias para
disefiar, producir y gestionar contenidos estratégicos y creativos adaptados a las diversas
plataformas digitales. Esta asignatura se centra en el desarrollo de habilidades para
comunicar eficazmente en entornos digitales, considerando las particularidades de cada
red social y las tendencias actuales en comunicacién digital.

Por los contenidos y las capacidades que se requieren, este espacio curricular articula
con la Practica Profesionalizante 1.

La unidad curricular debe consistir en un 40% de practicas formativas.

Contenidos minimos

Definicién de redes sociales y su impacto en la comunicacion, Contenido relevante y
atractivo. Estrategia de Contenidos. Objetivos y metas. Pablico objetivo y segmentacion.
Calendario de contenidos. Tipos de Contenidos para Redes Sociales. Contenido visual
(imagenes, infografias, videos). Contenido escrito (publicaciones, blogs,
microcontenidos). Contenido interactivo (encuestas, concursos, preguntas). Estrategias
de captacién y atencion de usuarios. Uso de narrativas y storytelling. Elementos de disefio
atractivo. Frecuencia y horarios de publicacidn dptimos. Adaptacién del contenido a las
distintas plataformas. Uso de hashtags y menciones estratégicas. Herramientas para la

consideraciones éticas en la creacion de contenido. Derechos de autor y uso de material
de terceros. Normativas de publicidad y promocién en redes sociales. Disefio de un plan
de contenido para una red social especifica. -

/reacién y gestion de contenidos. Software y aplicaciones de disefio grafico. Normativas
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Bibliografia

- Argentina. (1933). Ley 11.723. Régimen Legal de la Propiedad Intelectual.

- Argentina. (2025). Decreto 143/2025. Régimen de gestién colectiva e individual de
derechos de autor. Boletin Oficial de la Republica Argentina.

- Argentina. (2025). Decreto 150/2025. Marco de gestion de derechos de autor y
redefinicién de SADAIC. Boletin Oficial de la Repablica Argentina.

- Argentina. (2025). Decreto 150/2025. Marco de gestion de derechos de autor y
redefinicion de SADAIC. Boletin Oficial de la Replblica Argentina.

- Atienza, D. (2019). Disefio y gestién de contenidos digitales: Herramientas y
técnicas para redes sociales. Ediciones Pirdmide.

- De la Torre, M. (2019). La comunicacién en la era digital: Redes sociales y
marketing de contenidos. Ediciones Paraninfo.

- Hernandez, J. A. (2021). Social media: Estrategias para el éxito en plataformas
digitales. Ediciones Anaya Multimedia,

- Montalvo, C. (2020). Creacion de contenidos para redes sociales: Guia préctica
para emprendedores. Editorial Ra-Ma.

- Romero, A., & Pérez, S. (2020). Planificacién y andlisis en social media: Como
disefiar y evaluar estrategias efectivas. Ediciones UOC.

- Vargas, R. (2022). Etica en las redes sociales: Consideraciones y normativas para
la creacion de contenido. Editorial Universitaria.

Cédigo: 2.18

Espacio curricular: Comunicacion Estratégica

Sintesis explicativa .

El objetivo de la asignatura es formar profesionales capaces de planificar, ¢jecutar y
evaluar estrategias comunicacionales que respondan a las dindmicas sociales, culturales
y tecnoldgicas actuales. Este espacio curricular integra conocimientos teéricos y practicos
para abordar la comunicacién como una herramienta clave en la construccién de sentidos

4]
S
o
o
&
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f é«“\;“) y en la articulacién de relaciones entre organizaciones y sus piiblicos. Es un espacio que
& R bqsca reflexionar sobre el diseﬁo.y la gestion de los procesos comunicacionales efectivos,
g2 520 éticos y adaptados a las complejidades del entorno social y tecnologico contemporaneo.

(Z= 521 Por los contenidos y las capacidades que se requieren, este espacio curricular articula
£ o/ con la Practica Profesionalizante II.

PROVINCIA
DIaALiA .

&4
&4
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o
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7

& ﬂ Contenidos mfnimos

e _~Introduccion a la Comunicacion Estratégica: Definicion y objetivos de la comunicacion
estratégica. Importancia en organizaciones y empresas. Elementos fundamentales.
Entorno: factores internos y externos.” Pliblicos objetivo y su segmentacion. Mensajes
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clave y propuestas de valor. Estructura y componentes del plan de planificacion.
Objetivos SMART (especificos, medibles, alcanzables, relevantes y temporales).
Estrategias y tacticas de comunicacién. Canales y Herramientas de Comunicacion:
Medios tradicionales vs. Digitales. Plataformas adecuadas. Uso de redes sociales y su
integracion en la estrategia de comunicacién, Herramientas de comunicacion interna y
externa. Mensajeria y Contenido para diferentes audiencias y canales. Técnicas de
storytelling y comunicacion persuasiva. Medios y stakeholder.

Bibliografia

- Bardin, L. (2011). La comunicacién estratégica: Conceptos, métodos y
aplicaciones. Editorial Gedisa.

- Cabrera, D. (2016). Segmentacién de publicos en comunicacitn estratégica:
Identificacion y analisis. Editorial UOC.,

- Chaves, R. (2019). Medios y comunicacién: La eleccion de plataformas
adecuadas en la era digital. Editorial Taurus.

- Diaz Nosty, B. (2014). Comunicacion estratégica y nuevas tecnologias. Editorial
Fragua.

- Gonzalez, C. (2017). Planificacién estratégica de la comunicacién. Editorial
Anaya Multimedia.

- Pavia, R., & Zurita, C. (2018). Comunicacion estratégica: Estructura y objetivos
SMART. Editoriai UOC.

- Pérez, M. (2015). Andlisis de la comunicacién: Herramientas para una evaluacion
efectiva. Ediciones de la Universidad de Salamanca.

- Pérez-Latre, F. (2016). Comunicacién de marca y gestidn de relaciones con
stakeholders. Editorial McGraw-Hill.

- Rodrigucz, A. (2018). Redes sociales y comunicacion: Estrategias para la
integracion efectiva. Editorial UOC.

- - Sanchez, M. (2017). Gestién de crisis en comunicacién: Estrategias y tcticas.
Ediciones de la Universidad de Buenos Aires.

- Valdés, T. (2015). Reputacién corporativa: Estrategias para construir y mantener
la confianza. Editorial Acento.
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Cédigo: 2.19
Espacio curricular: Practicas Profesionalizantes IT: Produccion Multimedial
Sintesis explicativa

En la segunda Prictica Profesionalizante los estudiantes abordan la planificacion,
produccién, edicién, publicacién y evaluacién de proyectos multimediales con
criterios de calidad técnica, estética y comunicacional, integrando de forma articulada
texto, imagen, sonido, video e interactividad segiin los objetivos y publicos definidos. El
espacio promueve el trabajo colaborativo en equipos con roles definidos y rotativos
(coordinacién, edicidn, registro, documentacién, disefio, comunicacién con actores
externos), el uso de carpetas virtuales para organizacion de archivos y seguimiento, y
tutorias periddicas con la docente para retroalimentacion y orientacion técnica, narrativa
y estética. Para ello es necesario articular y trabajar con las unidades curriculares del
Campo de la Formacion Especifica y del Campo de la Formacién de Fundamentos,
Entre las actividades previstas, los equipos de trabajo conformado por los estudiantes
deberan:

- identificar necesidades comunicacionales, problemdticas sociales o temdéticas
culturales de interés local;

- diseflar un proyecto muitimedial que defina objetivos, mensajes centrales,
publicos destinatarios, plataformas de circulacion y cronograma de trabajo;

- producir guiones técnicos y storyboards que organicen de manera clara las piezas
a generar, planificando la utilizacién de recursos tecnoldgicos y humanos,

Para desarrollar las actividades previstas es necesario organizar las etapas de produccion:
- En la fase de produccion, registrardn y editardn materiales audiovisuales,
graficos y sonoros utilizando herramientas y software de edicién acorde a los objetivos y
estilos seleccionados, integrando lenguajes de forma coherente para narrar historias,
i difundir informacién o sensibilizar sobre una tematica, desarrollando productos como
capsulas audiovisuales, podcasts, series de publicaciones para redes, micros
documentales o productos interactivos segiin la propuesta de cada grupo.

- En la fase de posproduccion, realizaran el montaje final, revisiones técnicas y
pruebas de publicacion en las plataformas seleccionadas, cuidando aspectos de
@ accesibilidad, resolucién, compresién de archivos y adecuacion a dispositivos y publicos

diversos.
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Los contenidos minimos del espacio curricular incluyen las etapas de produccion
multimedial (preproduccion, produccion y posproduccion), técnicas de narrativas
multimediales y transmedia, fundamentos de estética visual y sonora, planificacién para
publicos y plataformas especificas, manejo de software de edicion de imagen, sonido y
video, criterios de accesibilidad y sostenibilidad en la produccion, estrategias de
publicacion y difusién digital, y herramientas de evaluacion de impacto y recepcion de
productos multimediales, Se trabajaré la importancia del rol del productor multimedial en
la sociedad, la perspectiva ética en la produccidn de contenidos, la gestion de derechos
de autor y licencias, el uso responsable de recursos, y la, necesidad de desarrollar
proyectos que respondan a las realidades y necesidades de la comunidad local, con
potencial transformador en el entorno.

La practica concluira con la presentacion piblica de los proyectos en la comunidad
educativa u otros espacios institucionales, fomentando la reflexion critica sobre el proceso
realizado y la coevaluacion de aprendizajes. Este espacio busca fortalecer la autonomia,
la capacidad de gestion de proyectos, el trabajo en equipo y la responsabilidad social,
preparando a los estudiantes para insertarse de manera competente y €tica en el campo de
la comunicacién multimedial.

Consideraciones para el desarrollo del Proyecto Comunicacional de
Produccion Multimedial

La propuesta de intervencion Produecion Multimedial se concibe como un proyecto
comunicacional orientado a responder a una problemética o necesidad especifica de
comunicacién en un contexto institucional, educativo, cultural o social. El propdsito es
articular saberes técnicos, narrativos y estratégicos, favoreciendo la produccioén de
contenidos multimediales pertinentes y de calidad,

Introduceion y Fundamentacion

En esta instancia se presenta el proyecto, se define su propdsito y se justifica su
relevancia. Se caracteriza el contexto de infervencidn, describiendo factores sociales,
culturales, educativos o institucionales que influyen en la comunicacién. Se enfatiza la
/Imortancia del proyecto tanto para el publico destinatario como para el desarrollo de

competencias profesionales en comunicacion multimedial, estableciendo un marco iniciat
ue explique la pertinencia de la intervencitn y los aportes que puede generar.
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Diagnéstico

El diagnoéstico implica analizar la situacién comunicacional actual vinculada al tema o
contexto del proyecto. Esto supone relevar informacion, examinar los canales de
comunicacién existentes e identificar problemas, vacios o deficiencias. Asimismo, se
detectan las necesidades especificas de comunicacion y se caracteriza a los pablicos
destinatarios, considerando sus intereses, habitos de consumo mediatico y preferencias
de acceso a la informacion.

Objetivos Generales y Especificos

Se definen las finalidades que orientan el proyecto. Los objetivos generales expresan la
finalidad amplia de la intervenci6n, mientras que los especificos establecen logros
concretos y medibles que guiardn las distintas etapas de produccién y difusién. Estos
objetivos funcionan como referencia central tanto para la planificacién como para la
evaluacion del impacto del proyecto.

Marco Teorico-Conceptual

Se presentan los conceptos clave que sustentan la propuesta: produccién multimedial,
narrativas transmedia, storytelling visual y sonoro, integracion de lenguajes y criterios de
accesibilidad y usabilidad. El marco incorpora referentes tedricos y experiencias previas
que fundamentan las decisiones técnicas, narrativas y estratégicas, garantizando la
coherencia y solidez del proyecto.

Planificacion Estratégica

En esta etapa se definen las acciones concretas para implementar el proyecto. Se
establecen los mensajes clave, las plataformas de difusion, los recursos técnicos y
humanos, y un cronograma de actividades que organiza las tareas del equipo a lo largo de
las fases de preproduccion, produccion, postproduccién y difusién. También se anticipan
estrategias de seguimiento y ajuste, asegurando que el proyecto se ejecute de manera
ordenada y eficiente.

ases de produccion

. Preproduccién: elaboracion de guiones (lineales e interactivos), storyboards,
wireframes y prototipos. '
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. Produccién: registro de imagen, sonido y video, fotografia y disefio gréfico,
integrando materiales originales y de bancos abiertos.

. Postproduccién: montaje, edicion, integracién de lenguajes, correccion técnica y
estética.

Evaluacién de la propuesta multimedial

La evaluacion contempla un seguimiento integral del proceso y de los resultados,
considerando criterios técnicos, estéticos y comunicacionales. Incluye:

- definicién de criterios e indicadores de éxito (resolucidn, sonido, edicidn,
coherencia narrativa, adecuacion al publico);

- implementacién de métricas de impacto (visualizaciones, interacciones,
encuestas, alcance);

- instancias de feedback interno (con el equipo) y externo (con usuarios o publicos
destinatarios);

- procesos de coevaluacién y autoevaluacion, promoviendo la reflexion critica, la
responsabilidad compartida y 1a mejora continua.

Documentacion y analisis de resultados

Se sistematizan los aprendizajes y resultados obtenidos, tanto a nivel técnico y estético
como en relacion con el impacto comunicacional del proyecto. Esta documentacion
permite consolidar buenas practicas y orientar futuras producciones multimediales.

Las précticas profesionalizantes, en coherencia con el disefio curricular, garantizan que
el estudiante desarrolle competencias vinculadas al area ocupacional del Técnico Superior
en Comunicacién Multimedial. Por los contenidos y capacidades que demanda, la
Préctica Profesionalizante IT articula de manera horizontal con los espacios curriculares
de Produccion Multimedial, Produccién de Narrativas y Contenido Audiovisual,
Comunicacién de Contenido Social Media y Comunicacién Estratégica.

La unidad curricular debe consistir en un 60% de practicas formativas.

Contenidos minimos

Etapas de produccion multimedial. Preproduccidén: idea, objetivos, analisis de pablicos,

guion, storyboard, planificacién de recursos y cronograma. Produccion: registro de

imagen, sonido y video, fotografia, disefio grafico, generacién de materiales.

Posproduccion: montaje, edicion, integracion de lenguajes, correccion técnica y estética.
arrativas multimediales y transmedia. Elementos narrativos en producciones

multimediales. Storytelling visual y sonoro. Estrategias de narrativa transmedia.
undamentos técnicos y estéticos. Composicion visual y sonora. Uso del color, tipografia
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y estética multimedial. Calidad técnica en registros y ediciones. Uso de herramientas y
software de edicion. Edicion de imagen, audio y video con programas especificos.
Integracién de herramientas de disefio interactivo. Organizacion y compresién de
archivos. Planificacion de proyectos multimediales. Definicién de objetivos y mensajes.
Identificacidn de publicos y plataformas de circulacion. Gestion de recursos materiales y
humanos. Estrategias de publicacién y circulacion. Plataformas de publicacion (redes
sociales, sitios web). Adaptacion de formatos a distintos dispositivos. Estrategias de
difusion y andlisis de recepcion. Evaluacién de producciones multimediales. Criterios de
calidad técnica, narrativa y estética. Coevaluacin y autoevaluacion de proyectos. El
proceso de produccion viable.

Bibliografia

- Aparici, R. y Garcia-Marin, D. (2019) La posverdad: Una cartografia de los
medios, las redes y la politica. Gedisa.

- Atienza, D. (2019) Disefio y gestion de contenidos digitales: Herramientas ¥y
lécnicas para redes sociales. Ediciones Piramide.

- Castells, M. (2021) Comunicacién y poder en la sociedad red. Alianza Editorial.
- Cebrian, M. (2018). Comportamiento del consumidor en la era digital. Ediciones
Piramide. '

- Jenkins, H., Ford, S., y Green, J. (2018) Cultura transmedia: La creacion de
contenido y valor en una cultura en red. Paidos.

- Ledo, M., y Lopez, B. (2020) Narrativas digitales: Produccion ¥y consumo en la
era de la convergencia. Editorial UOC.

- Piscitelli, A., et al (2019) £/ proyecto Facebook y la posuniversidad: Sistemas
{ operativos sociales y entornos abiertos de aprendizaje. Ariel.

- Scolari, C. (2019) Las leyes de la interfaz: Disefio, ecologia, evolucién,
=4l tecnologia. Gedisa.

- Vinelli, N. (2018) Comunicacion popular, medios y poder en América Latina.
CLACSO.

- Zallo, R. (2020) Estructuras de la comunicacion y de la cultura en la era digital.
edisa.
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Codigo: 3.20

Espacio curricular: Higiene y seguridad y desarrollo ambiental sostenible

Sintesis explicativa

El espacio curricular tiene como propdsito promover la comprensién y aplicacion de
principios de higiene y seguridad en los entornos de trabajo vinculados a la comunicacion
multimedial, asi como fomentar pricticas sostenibles y responsables en el uso de
tecnologias, recursos y materiales. Se busca que los estudiantes desarrollen conciencia
ambiental y hédbitos de trabajo seguro, identificando riesgos asociados al uso de
equipamientos tecnoldgicos, instalaciones eléctricas, espacios de grabacion y edicion, y
comprendan la importancia del manejo responsable de los recursos y residuos
tecnologicos, contribuyendo de manera activa al cuidado del ambiente y al desarrollo
local sostenible. Este espacio fomenta una perspectiva critica y ética sobre el impacto
ambiental de las actividades profesionales de la comunicacién multimedial, orientando a
una practica responsable que integre criterios de sostenibilidad en la planificacion y
ejecucion de proyectos.

El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Préctica Profesionalizante ITI brindando un marco te6rico y préactico para ser desarrollado
en la Gestion de Proyectos Multimediales.

Contenidos minimos
Introduccion a la higiene y seguridad laboral. Concepto de higiene y seguridad en

f/";:; A, entornos de trabajo. Legislacion vigente (normativas nacionales y provinciales).

/4 Q%Q@uc,; q’f Derechos y obligaciones de trabajadores y empleadores. Identificacion de riesgos en
R ¥ entornos de comunicacién multimedial. Riesgos eléctricos y prevencion. Organizacion y
f«';; & ergonomfia en espacios de trabajo con computadoras y equipamiento técnico. Riesgos en
& el uso de dispositivos de iluminacion y sonido. Seguridad en espacios de grabacion y

g 22 produccién. Medidas de prevencion y primeros auxilios. Normas de orden, limpieza y

T
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sefializacion. Uso correcto de cables, enchufes y dispositivos eléctricos. Practicas seguras
en el transporte y manipulacion de equipos. Nociones basicas de primeros auxilios.
Introduccion al desarrollo ambiental sostenible. Conceptos de sostenibilidad y desarrollo
sostenible. Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y su vinculacién con la préctica
profesional. Consumo responsable de recursos (energfa, agua, materiales). Gestion
ambiental y comunicacién multimedial. Uso responsable de tecnologias: ahorro
energético y extension de vida ttil de equipos. Gestion de residuos tecnolégicos (RAEE).
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Précticas de reciclaje y reutilizacién en entornos de trabajo. Comunicacion y
concientizacion ambiental en proyectos multimediales.

Proyectos multimediales con perspectiva de sostenibilidad. Incorporacién de criterios
sostenibles en la planificacion de producciones. Difusion de mensajes ambientales y
sociales a través de la comunicacién multimedial. Participacién en proyectos
comunitarios de concientizacién ambiental.

Bibliografia

- Bautista Parejo, C. (2000) Guia practica de la gestion ambiental. Madrid: MP
Editorial.

- Bustos A. (2007) Manual de gestién y control ambiental. Ecuador: Industria
Grafica.

- Cortez Diaz, J. (2007) Técnicas de prevencién de riesgos laborales. Madrid:
Trebar.

- Fernandez Garcia, R. (2006) Sistemas de gestion de la calidad, ambiente y
prevencion de riesgos laborales. Su integracion. Colombia: ECU.

- Kuhlman, A. (2001) Técnicas para la evaluacion de los riesgos laborales. Madrid:
AC.

- Vos Pascual. J. (1994) Seguridad e higiene en el trabajo. México: Mc Graw Hill.

Codigo: 3.21

Espacio curricular: Politicas de Comunicacién

Sintesis explicativa

El espacio curticular se orienta a que los estudiantes comprendan cémo las estructuras de
poder estatales, econdémicas y sociales inciden directamente sobre los medios de
comunicacion y las politicas piblicas relacionadas con la libertad de expresion, la
regulacion y la produccion medidtica. Se pretende analizar no solo los modelos teéricos
del Estado y sus formas de intervencitn, sino también casos concretos recicntes
(Argentina y América Latina) para evidenciar continuidades, rupturas, resistencias y
negociaciones en el 4mbito de la comunicacion. Ademads, el curso busca sensibilizar sobre
la forma en que la concentracién medidtica, la transnacionalizaci6n, el neoliberalismo y
los nuevos entornos digitales reconfiguran el acceso a la informacion, la diversidad
cultural y la democracia comunicativa. Se espera que los estudiantes desarrollen una
Jmirada critica, informada te6ricamente, capaz de reconocer c6mo se producen los
discursos dominantes, los silencios medidticos, los controles legales o ilegales (como

© censura), y como emergen alternativas de comunicacion popular o comunitaria.
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Contenidos Minimos

Matrices de pensamiento ideologico: conservador, liberal, social-critico democratico.
Tipos de Estado, su rol en la comunicacion, democracia y libertad de expresion. Estado
de Bienestar y regulacidn de los medios de comunicacion. La Dictadura Argentina (1976-
1983): control, censura, politicas de medios. Neoliberalismo y medios: liberalizacion,
desregulacion, privatizacién, concentracion medidtica. Concentracion, centralizacion y
transnacionalizacién de los medios. Regulacion de politicas de comunicaciéon en
Argentina: Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual (LSCA), su aplicacion y
derogaciones. Escenario contemporaneo: medios publicos, medios comunitarios,
plataformas digitales, convergencia tecnologica.

Bibliografia

- Aguirre, V. A, y Angelini, V. (2023) “Plan modernizador: un andlisis discursivo

de las politicas de comunicacion de! macrismo sobre pantallas publicas y medios

comunitarios”. En Actas de Periodismo y Comunicacién, 9(2), 45-62.

- Mastrini, G. (Ed.) (2023) Los sistemas de medios en América Latina: Politicas de

comunicacion, regulacioén y captura. Tirant lo Blanch.

- Gaiteri, J. y Alaniz, M. E. (2020) Politicas de comunicacién en Argentina. El caso

de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual. Editorial de la Universidad

Nacional de Cordoba.

- Kitzberger, P. (2021) “Medios y politica en 40 afios de democracia en Argentina”.

En Desarrollo Econémico, 61(239), 117-144.

- Labio Bernal, A. v Ferndndez, C. (2022) “Politicas publicas, concentracién y

desarrollo del sistema comunicacional en Argentina (1989-2021)". ZER, 27(52), 13-28.

- Ponza, P. et al (2024) Derechas, discursos potiticos y medios de comunicacién en

la Argentina actual. Anarchivo. Editorial de Comunicaciton, Cultura y Tecnologia.

Taraborrelli, D. (2022) “Periddicos digitales argentinos en un marco de

%oncentracién: un analisis cuantitativo de propiedad, audiencia y origen geogréfico”. En

vatares de la Comunicacion y la Cultura, (23), 1-19.
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Cadigo: 3.22
Espacio curricular: Emprendimientos para la era Digital
Sintesis explicativa

El espacio curricular brinda los saberes y capacidades necesarias para emprender y
gestionar proyectos del 4mbito de la comunicacion multimedial. Mediante esta matetia,
los futuros comunicadores multimediales adquieren habilidades en la planificacion,
organizacion y ejecucion de un emprendimiento, asi como en la gestion de recursos y el
desarrollo de una vision empresarial. Ademds, desarrollan las competencias necesarias
para planificar, lanzar y gestionar un emprendimiento exitoso dentro del 4mbito de la
comunicacion, fomentando el desarrollo de la creatividad empresarial y la gestion
profesional en el mundo laboral.

El espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Practica Profesionalizante III brindando un marco tedrico y practico para ser desarrollado
en la Gestion de Proyectos Multimediales.

Contenidos minimos

Introduccién al emprendedurismo digital. Concepto de emprendedurismo en entornos
digitales. Caracteristicas del emprendedor/a digital. Modelos de negocios digitales.
Ecosistema digital y oportunidades de negocio. Plataformas digitales y tendencias del
mercado. Identificacion de nichos y audiencias especificas. Andlisis de casos de
emprendimientos digitales exitosos. Disefio y validacién de ideas de negocio digital.
Metodologia Canvas y Lean Startup. Generacién de propuestas de valor en el 4mbito
multimedial. Prototipos y pruebas de concepto. Modelos de monetizacion en proyectos
digitales. Publicidad, contenidos pagos, servicios digitales y membresias. Crowdfunding
y financiamiento colectivo. Licencias, derechos de autor y comercializacion de
contenidos. Estrategias de marketing digital. Redes sociales y posicionamiento de marca
personal/proyecto. Marketing de contenidos y estrategias de difusién. Herramientas de
analitica digital para la toma de decisiones. Gestion de proyectos digitales. Planificacién,
organizacién y seguimiento de proyectos multimediales. Herramientas digitales de
gestion y trabajo colaborativo. Definiciéon de cronogramas y asignacién de recursos.
Aspectos legales y éticos del emprendedurismo digital. Propiedad intelectual y derechos
de autor. Proteccién de datos y privacidad. Buenas précticas éticas en entornos digitales.
Sostenibilidad y responsabilidad social en emprendimientos digitales. Consumo
responsable de recursos tecnolégicos. Emprendimientos con impacto social y ambiental.
Practicas inclusivas y accesibles en proyectos digitales.
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Bibliografia

- Blank, S., & Dorf, B. (2017). El manual del emprendedor: La guia paso a paso para crear
una gran empresa. Barcelona: Gestion 2000.

- Cabero Almenara, J.,, & Barroso Osuna, J. (2016). Entornos digitales y recursos
educativos en la era de la innovacion. Sevilla: Universidad de Sevilla.

- Chaparro, M. (2020). Marketing digital: Estrategias para ganar clientes en internet.
Madrid: ESIC Editorial.

- Freire, A. (2015). “Pasién por emprender. De la idea a la cruda realidad”, De bolsillo,
Buenos Aires Argentina,

- Garcia, A., & Rojas, J. (2018). Modelos de negocio digitales: Estrategias para la
innovacion y el emprendimiento. Ecoe Ediciones. Bogota.

- Morales, J., & Gutiérrez, F. (2019). Ecosistemas digitales y emprendimiento en América
Latina. Ciudad de México: Fondo de Cultura Econdmica.

- Osterwalder, A., Pigneur, Y., Bernarda, G., & Smith, A. (2015). Disefiando la propuesta
de valor: Como crear productos y servicios que tus clientes quieran. Barcelona: Deusto.

- Ries, E. (2016). El método Lean Startup: Cémo crear empresas de éxito utilizando la
innovacion continua, Barcelona: Deusto.

- Rodriguez Alcaraz, R., (2020).“El emprendedor de éxito”. Mc Graw Hill. México.

- Sanchez, C., & Pérez, L. (2021). Gestién de proyectos digitales: Planificacion,
metodologias 4giles y trabajo colaborativo, Madrid: Editorial UOC.

- Trias de Bes, F. (2007). “El libro negro del emprendedor”. Empresa Activa. Espatfia.

- Somalo, 1. (2020). Modelos de negocio digitales. Ed. Planeta. Barcelona.

Codigo: 3.23

Espacio curricular: Etica y Legislacién de Ia Comunicacion

Sintesis explicativa

El espacio tiene como proposito que las y los estudiantes comprendan los marcos legales,
% normativos y éticos que regulan las pricticas comunicacionales en entornos digitales y
% multimediales, reflexionando sobre su rol como productores de contenidos con
ol responsabilidad social y cultural. Se busca que puedan reconocer y aplicar los principios
o lf éticos fundamentales de la comunicacion, la libertad de expresién, el derecho a la
# informacion, el respeto a la privacidad, y la proteccién de los derechos de autor y de las
audiencias. Ademas, se propone el analisis de las normativas vigentes en Argentina y los
erechos y deberes vinculados a la comunicacion digital, asi como el estudio de casos
practicos que les permitan tomar decisiones éticas en la produccién de contenidos
ultimediales con sentido critico y compromiso ciudadano.
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Contenidos minimos

Principios de ética en la comunicacion. Libertad de expresion y derecho a la informacion.
Responsabilidad social del comunicador. Veracidad, honestidad y transparencia en la
comunicacion, Respeto por la diversidad y el pluralismo. Comunicacién accesible e
inclusiva. Aspectos legales de la comunicacién en Argentina. Ley de Servicios de
Comunicacion Audiovisual (Ley 26.522). Derechos de las audiencias. Normativas sobre
proteccion de datos personales (Ley 25.326). Legislacion sobre cibercrimen y delitos
informéticos. Derechos de autor y propiedad intelectual. Co. Uso de licencias Creative
Commons. Uso ético de materiales de terceros en producciones multimediales.
Legislacion sobre software v recursos digitales. Regulacion de contenidos en entornos
digitales. Publicidad y normativas en medios digitales. Discursos de odio y regulaciones
vigentes. Ley 11.723 — Derechos de autor. Ley 26.061: Proteccién de derechos de nifias,
nifios y adolescentes. Principio de interés superior del nifio. Etica en la cobertura
medidtica de menores. Regulacién de exposicién de menores en medios y redes.
Proteccion de menores y entornos seguros. Plataformas digitales y términos de uso. [itica
en la produccion multimedial. Toma de decisiones éticas en proyectos de comunicacion.
Impacto social de los mensajes en entornos digitales. Criterios éticos para la utilizacion
de imagen y sonido de terceros. Responsabilidad social y sostenibilidad. Comunicacion
para la transformacion social. Practicas sostenibles en el trabajo multimedial. Inclusién y
accesibilidad en la produccion de contenidos.

Bibliografia

- Badeni, G. (2002). Tratado de Libertad de Prensa. Bs. As.: Abeledo—Perrot.

- Ceballos, E., & Garavito, L. (2018). Responsabilidad social en los medios de

comunicacion: Un enfoque critico. Fundamentos Editorial.

- César, R. (2020). Fake news y desinformacion: Etica y responsabilidad en la era

, digital. Ediciones Enlace.

4 - Cohen, M. (2012). Cédigos de ética en medios de comunicacion en Argentina y

el mundo: Andlisis y comparativa. Editorial Dykinson.

- Convenio Colectivo Nacional de los Trabajadores de Prensa 541/08

www.fatpren.org.ar

K- Duarte, F. (2013). El derecho a la informacién en la Constitucién Nacional
Argentina. Editorial del Instituto de Estudios Constitucionales.

- Franco, A. (2015). Libertad de expresion y derechos humanos: Una mirada desde

~~Argentina. Editorial Bambu.

- Garcia, L. (2019). La responsabilidad en la publicidad y comunicacion

institucional: Normativa y buenas précticas. Editorial Universitaria.

N
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- Martin, A. (2017). Etica y deontologia del periodista. Ediciones de la Universidad
de Cérdoba.

- Martinez, M. (2016). Etica en la comunicacién: Un enfoque préctico. Ediciones
de la Universidad de Salamanca.

- Pérez, J. (2016). Comunicacién responsable: El papel de los medios en Ia
sociedad. Editorial Hacer Editores.

- Reid, A. (2018). Ley 26.522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual: Andlisis
critico y propuestas. Ediciones Ley de Medios.

- Rosas, F. (2014). Proteccion de datos personales: Ley 25.326 v sus implicancias
en el dmbito digital. Editorial La Ley:.

- Sanchez, V. (2021). Redes sociales y ética: Consideraciones en la privacidad y el
uso de datos en la comunicacion. Editorial Universitaria.

Marco Normativo

- Ley N° 25.326 Proteccion de datos personales.
- Ley N° 26.522 Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.
- Registro de una publicacién periodistica.
https://www.argentina.gob.ar/servicio/registrar-una-publicacion-periodica.
- Uso de publicaciones periddicas.
https.//www .argentina.gob.ar/servicio/consultar-titulos-en-uso-de-publicaciones-
periodicas

Ley N° 12.908 Estatuto del Periodista Profesional.

Argentina. (2005). Ley N° 26.061, Proteccidn Integral de los Derechos de Nifios,
ifias y Adolescentes. Boletin Oficial de la Republica Argentina.

Argentina. (2009). Ley N°® 26.522. Servicios de comunicacién audiovisual.
oletin Oficial de la Republica Argentina.
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Codigo: 3.24
Espacio curricular: Narrativas Transmedia
Sintesis explicativa

El espacio tiene como propdsito brindar a las y los estudiantes herramientas conceptuales
y précticas para disefiar, planificar y producir relatos que se desplieguen de manera
integrada en multiples plataformas y lenguajes, articulando imagen, sonido, texto ¢
interactividad con estrategias narrativas que permitan construir universos de sentido y
generar la participacion de las audiencias. Se busca que comprendan los fundamentos de
la narrativa transmedia como estrategia comunicacional y cultural contempordnea,
explorando sus potencialidades en el &mbito de la comunicacién multimedial para
proyectos educativos, sociales, culturales y de entretenimiento, respetando criterios de
accesibilidad, sostenibilidad y ética en las producciones. Asimismo, se trabajara el
analisis de casos de narrativas transmedia y Ia produccion de proyectos situados que
respondan a las realidades e intereses del contexto local.

La unidad curricular debe consistir en un 40% de préicticas formativas.

Contenidos minimos
Introduccion a la narrativa transmedia. Definicién y caracteristicas de las narrativas
transmedia. Diferencias entre multimedia, crossmedia y transmedia. Principios de la
narrativa transmedia (Jenkins, Scolari). Fundamentos narrativos. Construccion de
universos narrativos y worldbuilding. Personajes y tramas en relatos expandidos.
Storytelling v storytelling transmedia. Plataformas y lenguajes en transmedia. Uso de
plataformas digitales para narrativas transmedia. Lenguajes especificos de cada soporte
(redes sociales, podcasts, videos, graficos interactivos). Participacion de las audiencias.
Audiencias activas y prosumidores. Estrategias de participacidon e interaccion.
Comunidades en torno a relatos transmedia. Disefio y planificacién de proyectos
transmedia. Metodologias de planificacion transmedia. Identificacion de piblicos y
objetivos comunicacionales. Estrategias de publicacion y circulacion de contenidos.
Herramientas para la produccion transmedia. Herramientas digitales para gestionar y
difundir relatos transmedia. Uso de software de edicion de imagen, sonido v video en
iezas narrativas transmedia. Plataformas para publicacion interactiva. Aspectos éticos y
de accesibilidad en proyectos transmedia. Derechos de autor y licencias en producciones
transmedia. Accesibilidad y diversidad en los relatos. Sostenibilidad y responsabilidad
social en proyectos transmedia.
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Bibliografia

- Jenkins, H. (2008) Convergence Culture; Where Old and New Media Collide.
NYU Press.

- Jenkins, H. et al (2015) Cultura transmedia: La creacién de contenido y valor en
una cultura en red. Madrid: Paidos.

- Piscitelli, A. (2009) Nativos digitales: Dieta cognitiva, inteligencia colectiva y
arquitecturas de la participacion, Madrid: Santillana.

- Rueda Laffond, J. & Rodriguez Ortega, N. (Eds.) (2018) Narrativas transmedia:
Nuevos relatos y audiencias en la cultura digital. Buenos Aires: Editorial UOC.

- Scolari, C. (2013) Narrativas transmedia: Cuando todos los medios cuentan.
Deusto.

- Scolari, C. (2018) Las leyes de la interfaz: Disefio, ecologia, evolucidn,
tecnologia. Madrid: Gedisa.

Cadigo: 3.25
Espacio curricular: Gestién de la Comunicaciéon Multimedial
Sintesis explicativa

El espacio tiene como propésito que las y los estudiantes adquieran herramientas teoricas
y practicas para planificar, organizar, coordinar y evaluar proyectos de comunicacion
multimedial, articulando recursos humanos, técnicos y econdmicos de manera estratégica
y sostenible. Se busca que comprendan ¢l rol del gestor de comunicacién en entornos
digitales 'y multimediales, desarrollando competencias para diseflar planes de
comunicacién acordes a diferentes publicos, objetivos institucionales o comunitarios, y
plataformas de difusién. Asimismo, se trabajaré en la generacion de capacidades para
liderar proyectos, gestionando cronogramas, recursos y equipos de trabajo con criterios
de eficiencia, creatividad, inclusion y sostenibilidad, fortaleciendo la autonomia y el
compromiso profesional en la produccién de contenidos multimediales con impacto
cial y cultural.

1 espacio curricular brinda conocimientos que se trabajan de forma articulada con la
Practica Profesionalizante TII brindando un marco tedrico y préctico para ser desarrollado
en la Gestién de Proyectos Multimediales.
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Contenidos minimos

Introduccion a la gestion de proyectos de comunicacién multimedial, Concepto de gestion
en el ambito de la comunicacion multimedial. Rol del gestor/a de comunicacion y
competencias profesionales. Tipos de proyectos multimediales (educativos, culturales,
comerciales, institucionales). Planificacién de proyectos multimediales. Andlisis de
necesidades comunicacionales. Definicién de objetivos, puablicos destinatarios y
mensajes. Eleccion de plataformas y soportes de difusion. Elaboracién de cronogramas
de trabajo. Organizacion y gestion de recursos. Identificacién y asignacién de recursos
técnicos, humanos y financieros. Uso de herramientas digitales de gestion de proyectos y
trabajo colaborativo. Organizacion de cronogramas y flujos de trabajo. Trabajo en equipo
y liderazgo. Roles y funciones dentro de equipos multimediales. Estrategias de
comunicacién interna. Resolucién de conflictos y toma de decisiones en proyectos.
Estrategias de comunicacidon y difusién. Planes de comunicacién para proyectos
multimediales. Marketing digital y posicionamiento de proyectos. Identidad visual y
estrategias de marca. Evaluacion de proyectos multimediales. Criterios de calidad técnica,
estética y comunicacional. Herramientas de seguimiento y control de proyectos. Analisis
de resultados e impacto en el piblico objetivo.

Bibliografia

- Silva, R. (2018). Produccién de contenidos digitales: Investigacién, planificacién y
gjecucion, Editorial McGraw-Hill.

- Cebrian, M. (2015). Estrategias de distribucién de contenidos en redes sociales. Editorial
Anaya.

- Hernandez, B. (2018). Promocién de contenido digital: Més alla de las redes sociales.
Editorial Gedisa.

- Valdés, T. (2016). El ajuste de estrategias en funcién de la retroalimentacion en
comunicacién organizacional. Editorial Cuerpo de Cristal.

- Lopez, R, {2020). Evaluacién de contenidos vy adaptacion de estrategias en medios
digitales. Editorial McGraw-Hill.

- Lépez, C. (2019). Calendario editorial para contenidos en redes sociales: Estrategias de
planificacion. Editorial Gedisa.

- Alonso, S. (2017). El calendario editorial: Herramienta clave en la gestidén de contenidos.
Editorial Cuerpo de Cristal.

- Pérez, M. (2017). Gestién de contenidos: Uso de CMS para la organizacion efectiva.
Editorial Anaya.

- Burgos, A. (2016). Estrategias para implementar un sistema de gestién de contenidos en
la comunicacion organizacional. Editorial McGraw-Hill.

- Figueroa, M. (2019). Administracion de contenidos digitales: Planeacién y gjecucion
estratégica. Editorial UOC.
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Cédigo: 3.26
Espacio curricular: Comunieacién Organizacional
Sintesis explicativa

El espacio curricular “Comunicacién Organizacional” tiene como propdsito que los
estudiantes comprendan y apliquen los principios y herramientas para gestionar [a
comunicacién interna y externa en organizaciones publicas, privadas y sociales,
utilizando medios y recursos multimediales. Se enfoca en el andlisis de la estructura
comunicativa de las organizaciones, la construccién de identidad institucional, v la
planificacién estratégica de la comunicacién para fortalecer la imagen, la cultura
organizacional y la relacion con distintos puiblicos. Ademas, se desarrollan competencias
para disefiar campafias, manejar crisis comunicacionales y gestionar la comunicacién en
entornos digitales, promoviendo pricticas éticas, inclusivas y coherentes con los objetivos
institucionales.

Contenidos minimos

Fundamentos de la comunicacién organizacional. Estructura y cultura organizacional:
andlisis y diagndstico comunicacional. Identidad ¥y posicionamiento institucional.
Comunicacioén interna: canales, herramientas y estrategias. Comunicacién externa:
relaciones piblicas, prensa y redes sociales. Planificacién estratégica de la comunicacion
organizacional. Gesti6n de crisis comunicacionales. Produccién y disefio de contenidos
multimediales para organizaciones. Comunicaci6n digital y gestion de comunidades
virtuales. Etica, responsabilidad social y comurticacion inclusiva en las organizaciones

Bibliografia
- Argenti, P. (2017) Corporate Communication México: McGraw-Hill Education.
- Castells, M. (2010) Comunicacion y Poder. Madrid: Alianza Editorial.
- Clampitt, P. (2012) Communicating for Managerial Effectiveness. México: SAGE
Publications.
Miller, Katherine. (2014) Organizational Communication: Approaches and
Processes. México: Cengage Learning.
Ramos, Ana Maria y otros (2016) Comunicacion Organizacional: Teoria,
/ Investigacion y Estrategias, Madrid: Ediciones Paidés.
“ Sanchez, L. (2019) Comunicacién Organizacional v Cultura Corporativa.
~ Buenos Aires: Editorial UOC.
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Codigo: 3.27

Espacio curricular: Sociologia de 1a Comunicacion

Sintesis explicativa

El espacio tiene como propésito que los estudiantes comprendan la comunicacion como
un fenémeno social, analizando las relaciones entre los medios, la cultura y la sociedad
desde una perspectiva critica y reflexiva. Se propone identificar cémo los procesos
comunicacionales configuran identidades, representaciones y dinimicas de poder y como
los medios multimediales participan en la construccion de Ia realidad social en contextos
locales y globales. Asimismo, busca desarrollar la capacidad de anélisis de los estudiantes
para interpretar problemdticas contemporaneas relacionadas con la comunicacién y su
impacto en las transformaciones culturales, sociales y politicas, fomentando una practica
profesional con conciencia ética y responsabilidad social.

Contenidos minimos

Introduccién a la sociologia de la comunicacién. La comunicacion como hecho social.
Relacion entre comunicacién, sociedad y cultura. Historia de la sociologia de la
comunicacién. Teorias socioldgicas aplicadas a la comunicacién. Teoria funcionalista y
teorias criticas. Escuela de Frankfurt y la industria cultural. Teoria de la agenda setting y
construccion de la realidad. Sociologia de los medios y recepcion. Medios de
comunicaciéon y construccién de la realidad. Los medios como actores sociales.
Produccion simbolica y representacion social. Medios y estereotipos. Cultura, identidad
y . comunicacién. Identidades culturales y comunicaciéon,  Globalizacién,
multiculturalismo y medios. Subjetividad y construccion de identidades en entornos

o Ny digitales. Comunicacién y poder. Medios y poder politico. Propaganda, opinién ptiblica
i . . . . Y, .

%, 0%,y medios. Censura, libertad de expresion y derecho a la informacion. Transformaciones
R sociales y comunicacién multimedial. Sociedad de la informacion y del conocimiento.
Nuevas tecnologias y cambios en las practicas comunicacionales. Redes sociales y
* 3 )i movimientos sociales.

>,

Bibliografia
- Bennett, W. L., & Segerberg, A. (2012). La légica de la accidn conectiva: Medios
digitales y la personalizacién de la politica contenciosa. Persuasion (Vol. 6). Cambridge
niversity Press, https://doi.org/10.1017/CB0O%781139039444
- Blumler, J. G., & Katz, E. (1974). Los usos de las comunicaciones de masas:
*_~Perspectivas actuales sobre la investigacién de gratificaciones. Sage Publications.

Ty,
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- Boulianne, S. (2015). Uso de las redes sociales y participacién: Un meta-analisis
de la literatura. Politicai Communication, 32(3), 472-493,
https://doi.org/10.1080/10584609.2015.1022822

- Castells, M. (2010). El surgimiento de la sociedad red (2.aed.). Wiley-Blackwell.
- Couldry, N. (2012). Medios, sociedad, mundo: Teoria social para los estudios de
medios. Polity Press.

- Gitlin, T. (2003). Los medios sagrados: Cémo los medios y la cultura moldean
nuestra percepeion de los problemas sociales. Yale University Press,

- Gongalves, J., & Silva, P. A. (2019). Los efectos de las redes sociales en la
comunicacion familiar. International Journal of Business and Social Science, 10(4), 1-10.
- Hall, S. (1997). Representacion: Representaciones culturales y préacticas
significativas. SAGE Publications.

- McQuail, D. (2010). Teorfa de la comunicacion de masas de McQuail (6.a ed.).
SAGE Publications.

- Myers, S. A., & McPhee, R. D. (2010). Comunicacion y la vida contemplativa:
Dinamicas temporales de la comunicacién. International Journal of Business
Communication, 47(1), 103-121. https://doi.org/10.1177/0021943610385266

- Norris, P. (2001). La brecha digital: Participacién civica, pobreza informativa y
Ia Internet en todo el mundo. Cambridge University Press,

- Papacharissi, Z. (2010). Una esfera privada: La democracia en una era digital.
Polity Press.

- Rainie, L., & Wellman, B. (2012). Conectados: El nuevo sistema operativo social.
MIT Press.

N, - Smith, A. (2014). Identidades en la era digital: La influencia de las redes sociales
>3\ en la construccion de la identidad. Revista de Psicologia y Educacién, 9(1), 21-32.

- Tilly, C. (2004). Movimientos sociales, 1768—2004. Paradigm Publishers.

i~ Valkenburg, P. M., & Peter, J. (2009). Consecuencias sociales de Internet para los
j{ adolescentes: Una década de investigacion, Current Directions in Psychological Science,
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Codigo: 3.28

Espacio curricular: Pricticas Profesionalizantes III: Gestion de la comunicacién
audiovisual

Sintesis explicativa

La tercera practica profesionalizante busca que los estudiantes integren de manera situada
los saberes técnicos, narrativos y de gestion adquiridos a lo largo de la tecnicatura,
desarrollando proyectos de comunicacién audiovisual que respondan a necesidades de
organizaciones, comunidades o piblicos especificos. Se apunta a que puedan gestionar
todas las fases del proceso: desde la investigacion de necesidades, ¢l diagnostico
comunicacional y la planificacion estratégica, hasta la produccién, posproduccién,
difusion y evaluacién de impacto, articulando criterios estéticos, técnicos y éticos,

Un eje central de la prictica es la gestion integral del proyecto comunicacional, que debe
contemplar los siguientes componentes: diagnéstico de la situacién y de los pablicos
involucrados; definicién de objetivos generales y especificos; caracterizacion de los
publicos destinatarios; formulacién de mensajes y narrativas principales; estrategias y
tacticas de accion; medios y soportes a emplear; cronograma de actividades; definicidn
de recursos humanos, técnicos y financieros; y mecanismos de evaluacién del impacto.
Estos elementos constituyen la base metodolégica para garantizar la coherencia y
pertinencia de los proyectos audiovisuales desarrollados.

Asimismo, se promueve el trabajo en equipos con roles rotativos {direccién, produccion,
camara, sonido, edici6n, gestion de redes), el uso de carpetas de produccion para ordenar
procesos y tutorias periodicas para retroalimentar las producciones en curso. Se
priorizardn proyectos vinculados al desarrollo local, la cultura, la educacion y
problematicas sociales relevantes, fomentando la responsabilidad social, la sostenibilidad
y la accesibilidad en las producciones.

Las actividades que se van a desarrollar son:

. Diagnéstico y relevamiento de necesidades comunicacionales de una
organizacion, comunidad o proyecto local.
. Elaboracién de plan de comunicacion audiovisual (objetivos, publicos, mensajes,

prmatos, cronograma).

Desarrollo de guiones técnicos y literarios, storyboards y planificacién de rodaje.
Produccion y registro audiovisual: uso de cdmara, iluminaci6n, captacién de sonido,
fotografia de apoyo.
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. Edicién y posproduccion: montaje, correccién de color, edicién de sonido,
generacion de graficas.

. Difusion del contenido en plataformas digitales y redes sociales, considerando
criterios de accesibilidad y segmentacion de piblicos.

. Evaluacion de impacto del producto audiovisual a través de métricas basicas y
feedback de audiencias.

. Elaboraciéon de carpeta final de proyecto con registro de todas las etapas,

reflexionando sobre aprendizajes, dificultades y soluciones.

El desarrollo de estas actividades va a permitir que al estudiante se desempefie como
gestor, coordinador o productor en areas vinculadas a la comunicacion audiovisual,
trabajando en medios, productoras, agencias y organizaciones, garantizando la
efectividad y calidad en la realizacion de proyectos audiovisuales.

La Practica Profesionalizante III trabaja de manera articulada con Higiene, seguridad y
desarrollo ambiental sostenible, Etica y legislacién de la Comunicacién y Comunicacion
organizacional para el desarrollo del Trabajo final. También se articula con Gestion de
Comunicacién Multimedial que permite desarrollar una visual integral para el desarrollo
de las actividades.

Este espacio se centra en su 60% de précticas formativas en entornos laborales reales.

Contenidos minimos

Componentes del proyecto comunicacional: diagnéstico, objetivos, ptiblicos, mensajes,
estrategias, medios, cronograma, recursos y evaluacion. Gestion de proyectos de
comunicacion audiovisual: planificacién, organizacion y seguimiento. Técnicas de
guionado, storyboards y planificacién de rodajes. Generacion y gestion de carpetas de
produccion. Produccion audiovisual: cdmaras, iluminacion, sonido directo, fotografia de
apoyo. Edicién y posproduccion de imagen y sonido: montaje, correccién de color,
edicion de sonido, integracion de graficas. Estrategias de difusion en entornos digitales y
redes sociales. Evaluacion de impacto de proyectos audiovisuales (métricas y feedback).
spectos éticos, legales y de sostenibilidad en producciones audiovisuales.

rabajo en equipo, liderazgo y comunicacion interna en proyectos. Inclusion,
accesibilidad y perspectiva de género en la produccion audiovisual. Comunicacion
audiovisual aplicada a proyectos con impacto local, cultural y social.
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